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中国轻工行业发展报告（2015年度）
2015年轻工行业面对经济新常态，不断加快产品结构调整，努力推动产业优化升级，轻工行业发展质量稳步提升。全国规模以上轻工企业主营业务收入占全国工业的21%，位居各工业行业之首；轻工业增加值增速6.6%，高于全国工业0.5个百分点；轻工业出口额占全国出口总额的26.3%。
2015年的良好发展状况使轻工业“十二五”圆满收官，“十二五”期间轻工行业主营业务年均增长11.84%，利润年均增长15.00%，出口额年均增长10.97%。轻工业“十二五”成就斐然，为国民经济发展与小康社会建设做出了重要贡献。
一、经济运行走势
（一）中轻景气指数走势
中国轻工业经济运行及预测预警系统数据显示，2015年12月中轻景气指数为86.93, 全年中轻景气指数运行在蓝色渐冷区间，小幅震荡走低（见图1-1）。
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图1-1  2011-2015年中轻景气指数走势

2015年中轻景气指数值比前几年有明显回落，轻工月度景气指数已连续四年低于100。轻工景气指数逐年走低，主要是因为行业主营业务收入景气指数下滑较大所致。
（二）分项景气指数走势
1．主营业务收入景气指数
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中轻主营业务收入景气指数自2012年开始出现较大幅度下滑，月度指数开始低于100，2015年各月度主营业务指数均在蓝色渐冷区间运行。12月主营业务收入景气指数为85.48，为全年最低值（见图1-2）。主营业务景气指数偏冷，是造成轻工景气指数走低的主要原因之一。
图1-2  2011-2015年中轻主营业务收入景气指数走势
2．利润景气指数
近几年中轻利润景气指数震荡下行，且降幅较大，成为中轻景气指数下滑的另一个重要原因。2015年利润景气指数继续处于蓝色渐冷区域， 12月利润指数仅为84.87，为全年最低值（见图1-3）。目前，中轻利润景气指数已连续两年运行在蓝色渐冷区间，显示轻工行业企业盈利空间进一步收窄，行业发展仍面临巨大的压力。
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图1-3  2011-2015年中轻利润景气指数走势
3．资产景气指数
2015年12月轻工资产景气指数为91.83，比2014年末降低3.41点。近几年轻工资产景气指数在绿色稳定区间运行，呈稳中趋缓走势（见图1-4）。
近年来轻工业投资保持稳定增长态势，虽然投资增速有所放缓，但主要行业投资增速高于制造业和全国平均水平，为行业发展提供了有效保障。
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图1-4  2011-2015年中轻资产景气指数走势
4．出口景气指数
2015年轻工出口指数走势波动较大。出口指数自9月份起大幅走低，下滑至渐冷区间，10月份出口指数仅为83.06，为全年最低值。后两月出口指数开始反弹，12月收于92.27，回升至稳定区间，对稳定轻工行业总体指数也起到了重要作用（见图1-5）。
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图1-5  2011-2015年中轻出口景气指数走势
5．地区景气指数
2015年，轻工景气度处于黄色“渐热”区间的省份比2014年减少1个、景气度处于绿色“稳定”区间的省份7个，比2014年减少2个、景气度“渐冷”、“过冷”的省份24个，比去年增加3个（见图1-6、表1-1）。由于景气度偏冷的地区数量增加，导致2015年全国轻工行业景气度趋冷，其中山东、江苏、广东等轻工产业大省景气指数由稳定变为渐冷，浙江、福建景气度继续趋冷，对轻工全行业景气指数负面影响较大。
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图1-6  2015/2014年中轻地区景气指数对比情况（左下小图为2014年情况）
表1-1  2015年地区景气度变化情况（个）
	地区景气度
	2015年
	2014年
	增减（+-）

	过热
	0
	0
	0

	渐热
	0
	1
	-1

	稳定
	7
	9
	-2

	渐冷
	18
	15
	+3

	过冷
	6
	6
	0


注：本表数据不包括台湾省、香港、澳门特别行政区
（三）轻工六大类别运行走势
1．六大类别及所占比重
轻工行业门类广，产业关联度低。中国轻工业联合会根据轻工产品的属性，将轻工20个大类、67个中类、193个小类行业分为“快速消费品、日用消费品、耐用消费品、文体休闲用品、原料产品、轻工机械装备”六大类别。
2015年，快速消费品、日用消费品、耐用消费品三大类的主营业务收入合计占轻工行业总计的81.34%。文体休闲用品、原料产品和轻工机械装备占比相对较小，分别为11.48%、5.85%、1.34% (见图1-7、表1-2)。
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图1-7 2015年轻工六大类行业主营业务收入占比情况
表1-2  轻工六大类行业主营业务收入比重及增速变化情况
	行业名称
	2015年1-12月
	2014年1-12月

	
	主营业务收入（亿元）
	比重（%）
	同比（%）
	主营业务收入（亿元）
	比重（%）
	同比（%）

	轻工业合计
	231404.2 
	100.00
	4.6
	220762.1 
	100.00 
	8.72 

	其中：快速消费品
	101867.6 
	44.02
	4.54
	97843.1 
	44.32 
	8.20 

	日用消费品
	47444.1 
	20.50
	6.09
	44024.3 
	19.94 
	9.83 

	耐用消费品
	38902.0 
	16.81
	3.96
	37428.0 
	16.95 
	8.98 

	文体休闲用品
	26563.4 
	11.48
	3.61
	25360.1 
	11.49 
	9.99 

	原料产品
	13531.6 
	5.85
	3.93
	13185.5 
	5.97 
	6.26 

	轻工机械装备
	3095.5 
	1.34
	5.57
	2921.1 
	1.32 
	6.71 


2．六大类别发展走势
2015年，轻工六大类别主营业务收入增速比上年均有不同程度减缓，其中：文体休闲用品增速降低6.4个百分点、耐用消费品增速降低5.0个百分点、快速消费品以及日用消费品增速均降低3.7个百分点、原料产品增速降低2.3个百分点、轻工机械装备制造主营业务收入增速降低1.1个百分点。
（1）快速消费品
快速消费品是指具有保质期特征的消费品，主要包括农副食品加工、食品制造、饮料、酿酒等行业的50个小类产品。2015年快速消费品主营业务收入10.19万亿元，占轻工行业总计的44.02%，比重比2014年降低0.3个百分点。主营业务收入同比增长4.54%，增速比2014年降低3.7个百分点（见图1-8）。
2013年至2015年快速消费品主营业务收入增速呈快速、大幅下降走势（见图1-9）。2015年快速消费品主营业务收入增幅低于行业平均发展水平0.06个百分点，由于快速消费品主营业务收入所占比重较大，其增速走势是轻工行业总体主营业务收入增速趋缓的主要原因。

[image: image28.emf]0.0  20.0  40.0  60.0  80.0  100.0 

2009

年

2010

年

2011

年

2012

年

2013

年

2014

年

2015

年

66.8 

64.8 

60.8 

59.0 

57.6 

57.5 

57.3 

16.0 

17.1 

19.5 

20.6 

21.8 

22.7 

24.0 

10.1 

10.2 

11.3 

11.3 

11.5 

11.7 

12.0 

7.2 

7.9 

8.4 

9.1 

9.1 

8.1 

6.7 

东部

中部

西部

东北

%


图1-8  快速消费品主营业务收入及增速
其中：2015年食品制造业主营业务收入增速6.26%，比2014年降低5.99个百分点；农副食品加工增速3.49%，降低3.52个百分点；饮料制造业增速6.21%，降低1.26个百分点；酿酒行业增速5.34%，降低0.51个百分点。
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图1-9  2013-2015年快速消费品主营业务收入增速走势
（2）耐用消费品
耐用消费品是指具有“三包”服务特征的消费品，主要包括家电、家具、钟表、衡器、电池、自行车、金属制品（部分）等行业的39个小类产品。2015年耐用消费品主营业务收入3.89万亿元，占轻工行业总计的16.81%，比重比2014年降低0.14个百分点。主营业务收入同比增长3.96%，增速比2014年降低5.0个百分点，是轻工六大类别增速回落幅度最大的行业（见图1-10）。
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图1-10  耐用消费品主营业务收入及增速
2013年至2015年耐用消费品主营业务收入增速呈快速下降走势（见图1-11）。轻工耐用消费品行业与房地产产业紧密关联，受房地产市场的不景气影响，相关轻工产业特别是家电、家具、卫浴等耐用消费品行业的发展增速趋缓。2015年，耐用消费品行业中：家电行业主营业务增速同比下降0.38%，比2014年回落10.36个百分点、卫生陶瓷制品制造业增速10.05%，比上年末回落5.93个百分点。家具制造业增速9.29%，比上年末回落1.58个百分点。
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图1-11  2013-2015年耐用消费品主营业务收入增速走势
（3）日用消费品
日用消费品是指介于快速消费品和耐用消费品之间的消费品，主要包括羽绒、照明、日杂、化妆品、皮鞋、皮革制品、玻璃制品、陶瓷制品、口腔清洁用品等行业的43个小类产品。2015年日用消费品主营业务收入4.74万亿元，占轻工行业总计的20.5%，比重比2014年增加0.56个百分点，主营业务收同比增长6.09%，位居轻工六大类别增速之首，但增速比上年回落3.7个百分点（见图1-12）。
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图1-12  日用消费品主营业务收入及增速
2013年至2015年日用消费品主营业务收入增速呈稳中趋缓走势（见图1-13）。2015年化妆品主营业务增速达15.91%，比2014年提高4.84个百分点。日用玻璃制品、照明器具、纸制品行业增速回落幅度较大，分别比2014年降低6.4、5.05、3.09个百分点。
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图1-13  2013-2015年日用消费品主营业务收入增速走势
（4）文体休闲用品
文体休闲用品主要包括工艺美术品、文体用品、乐器、玩具、眼镜、纸制品等行业的33个小类产品。2015年文体休闲用品主营业务收入2.66万亿元，占轻工行业总计的11.48%，比重比2014年降低0.01个百分点，主营业务收同比增长3.61%，增速比2014年降低6.4个百分点（见图1-14）。
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图1-14  文体休闲品主营业务收入及增速
2015年文体休闲用品主营业务收入增速呈冲高回落走势（见图1-15）。2015年文教、工美、体育和娱乐用品制造业投资增速达到了29.7%，是主要轻工行业中投资增长最快的行业，随着人们生活水平的不断提高，消费观念也发生改变，从满足温饱到追求生活品质，更加注重满足高层次的需求，进而促进文体休闲用品行业的发展。文体休闲用品有望形成未来促进轻工行业增长的新的消费热点。
工艺美术品行业是文体休闲用品第一大子行业，2015年工美行业主营业务收入1.02万亿元，同比增长1.13%；占比达到38.22%，比重比2014年提高2.42个百分点。
游艺器材及娱乐用品制造业主营业务收入同比增长17.63%，增速虽比2014年有小幅回落，但增速继续稳居文体休闲用品类行业首位。
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图1-15  2013-2015年文体休闲用品主营业务收入增速走势
（5）原料产品
轻工原料产品主要包制盐、纸浆、制糖、香精、香料、皮革鞣制、塑料人造革、合成革等行业的15个小类产品。2015年轻工原料产品主营业务收入1.35万亿元，占轻工行业总计的5.85%，比重比2014年下降0.13个百分点，主营业务收入同比增长3.93%，增速比2014年降低2.3个百分点（见图1-16）。
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图1-16  轻工原料产品主营业务收入及增速
2013年至2015年轻工原料产品主营业务收入增速呈震荡下行走势（见图1-17），增幅低于轻工全行业发展平均水平。2015年植物油行业主营业务负增长以及塑料板管型材、皮革鞣制加工、塑料人造革、合成革、毛皮鞣制及制品加工等行业增幅回落幅度较大，拖累了原料产品类的增速。
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图1-17  2013-2015年轻工原料产品主营业务收入增速走势
（6）轻工机械装备
轻工机械装备包括轻工通用设备、轻工生产专用设备制造和食品、饮料、烟草及饲料生产专用设备制造行业的13个小类产品，含塑料加工专用设备、日用化工专用设备、办公用机械、缝制机械制造等。2015年轻工机械装备制造主营业务收入3095.5亿元，占轻工行业总计的1.34%，比重比2014年增加0.01个百分点，主营业务收入同比增长5.57%，增速比2014年回落1.1个百分点（见图1-18）。
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图1-18  轻工机械装备制造主营业务收入及增速
2012年至2013年轻工机械装备主营业务收入快速增长，主要源于轻工产业技术创新、转型升级和市场需求的扩大。
2014年至2015年轻工机械装备主营业务收入增速呈现高位回落走势（见图1-19），其中：轻工生产专用设备制造业增速比2014年降低3.4个百分点。其原因主要源于市场需求不足，下游企业经营压力增大，盈利水平下降所致设备更新意愿不强或更新周期延长；另一个原因是由于近年来轻工行业投资增速趋缓所致。
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图1-19  2013-2015年轻工装备制造主营业务收入增速走势
（四）工业增加值走势
2015年全年轻工行业工业增加值累计增速6.6%，高于同期全国工业增加值累计增速0.5个百分点（见图1-20）。
[image: image4.emf]8.3 8.3

6.8

6.4

6.2 6.2

6.3 6.3 6.3

6.2

6.1 6.1 6.1

8.6 

8.6 

7.2 

6.8 

6.5 

6.5 

6.8 

6.9 

7.0 

6.9 

6.7  6.7 

6.6 

4

5

6

7

8

9

10

11

2014

年

12

月

2015

年

3

月

4

月

5

月

6

月

7

月

8

月

9

月

10

月

11

月

12

月

%

全国工业 轻工行业


图1-20 2015年轻工行业工业增加值累计增速与全国工业对比情况
主要轻工行业中，轻工装备制造、釆盐、电池制造、文教办公用品、日化等行业工业增加值增速超过10%，保持较高增速。

家电、工美、造纸、自行车、皮革、农副食品加工、照明器具等行业工业增加值增速低于轻工行业平均水平。

二、行业发展格局
中小企业众多是轻工行业的重要特征。近年来，随着产业规模化、集约化发展，产业集中度不断提高，大中型企业对轻工业发展的贡献率也进一步增强。2015年，轻工业规模以上企业中：大中型企业数量增加155个，主营业务收入比重比2014年下降0.5个百分点，利润总额比重比2014年提升近1个百分点。
（一）企业格局
2015年轻工行业全部工业企业72.6万个，其中：规模以上轻工企业108395个。规模以上企业中，大型企业2260个，占2.08%；中型企业16509个，占15.23%；小型企业89626个，占82.69%(见图2-1)。
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图2-1 2015年不同规模企业数量对比
从主营业务收入上看，2015年轻工小型企业完成主营业务收入111521.05亿元，占全部的48.19%；中型企业主营业务收入65042.09亿元，占全部的28.11%；大型企业主营业务收入54841.09亿元，占全部的23.70%（见图2-2）。
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图2-2  2015年不同规模企业主营业务收入对比
从不同规模企业主营业务收入均值上看，大型企业平均年主营业务收入24.26亿元，比2014年增加0.3亿元；中型企业平均年主营业务收入3.94亿元，比2014年增加0.19亿元；小型企业平均年主营业务收入1.24亿元，与2014年基本持平（见图2-3）。
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图2-3  2015年不同规模企业主营业务收入均值对比
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从利润总额上看，2015年小型企业完成利润总额6246.87亿元，占全部的41.83%；大型企业完成利润总额4480.87亿元，占全部的30.01%；中型企业完成利润总额4205.77亿元，占全部的28.16%（见图2-4）。
图2-4  2015年不同规模企业利润总额对比
从不同规模企业利润均值上看，大型企业平均年利润19826.88万元，比2014年增加851.68万元；中型企业平均年利润2547.56万元，比2014年增加257.28万元；小型企业平均年利润696万元，与2014年基本持平（见图2-5）。
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图2-5  2015年不同规模企业利润均值对比
从不同规模企业主营业务利润率上看，轻工行业大型企业主营业务利润率8.17%，比2014年提高1.7个百分点；中型企业主营业务利润率6.47%，比2014年提高0.37个百分点；小型企业主营业务利润率5.6%，与2014年持平（见图2-6）。
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图2-6  2015年不同规模企业主营业务利润率对比
（二）行业对比
2015年，轻工行业规模以上企业主营业务收入23.1万亿元，同比增长4.62%；实现利润1.5万亿元，同比增长7.57%。
——主营业务收入：主要轻工行业中，农副食品加工、食品制造、塑料制品、文体、家电、造纸、皮革、工美、酿酒、五金等行业主营业务收入总量居前。家具、陶瓷、日化行业主营业务收入增速较快，均超过8%；家电、工美等行业主营业务收入增速较低，家电行业主营业务同比下降0.4%。
——利润总额：主要轻工行业中，农副食品加工、食品、塑料制品、酿酒、家电、文体、皮革、造纸、工美、饮料等行业利润总额总量居前。电池、饮料、家具行业利润增速较快。洗涤用品行业利润同比下降9.64%。
从轻工主要行业主营业务收入、增速及利润增速气泡图上可看出，文教体育、家具、饮料、玩具、食品等行业从主营增速和盈利水平综合分析，行业发展比较均衡，运行质量良好。缝纫机、工美、造纸行业主营业务及利润增速均低于轻工行业平均水平，缝纫机和玻璃行业利润同比为负增长，运行质量下降（见图2-7）。
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图2-7  2015年主要轻工行业效益指标气泡图
注：①图中气泡的大小代表了该行业主营业务收入规模。②本图未包括农副食品加工业。
（三）内外市场
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2015年，我国轻工业规模以上企业完成出口交货值27023.75亿元，比上年下降1.4%，占全国轻工业主营业务收入的11.68%。外销市场比重比上年下降0.66个百分点。内销比重有所扩大（见图2-8）。
图2-8  2015年轻工产品市场结构图
（四）轻工业占全国比重
2015年轻工业规模以上企业数占全国工业企业总数的29%，所占比重比2014年上升0.3个百分点；主营业务收入占全国工业总量的21%，所占比重比2014年提高0.8个百分点；资产总额占全国工业总量的15%，所占比重比2014年提高0.1个百分点；利润总额占全国工业总量的23.5%，所占比重比2014年提高2.1个百分点，轻工行业运行质量全面提升，结构调整初见成效，轻工业在全国工业中的地位更加突出（见图2-9）。
2015年轻工商品出口额占全国商品出口总额的26.3%，在国民经济各行业中位居首位，所占比重与2014年基本持平。
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图2-9  2015年轻工行业主要指标占全国的比重情况
注：图中出口比重为轻工商品出口额占全国商品出口总额的比重（红色部分为轻工占比）。

2015年，轻工行业主营业务收入居全国主要工业行业首位，利润总额仅低于机械行业，居第二位。高于石化、电子、电力、建材等行业（见图2-10、图2-11）。
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图2-10  2015年主要工业行业主营业务收入对比
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图2-11  2015年主要工业行业利润总额对比
三、生产经营效益
（一）产品产量
国家统计局提供的92种轻工主要产品中，54种产品产量实现正增长，占总数的58.7%，比重比2014年降低9.8个百分点。在产量增长的轻工产品中，太阳能电池、小家电、食品添加剂、泡沫塑料、包装饮用水产品增速较快（见表3-1）。
表3-1  2015年产量增长幅度较大的轻工产品

	产品名称
	单位
	产量
	同比增长%

	太阳能电池
	千瓦
	58630383 
	22.68 

	电饭锅
	个
	322377146 
	18.37 

	微波炉
	台
	87749163 
	13.22 

	箱纸板
	吨
	10439187 
	12.52 

	食品添加剂
	吨
	7900672 
	11.86 

	泡沫塑料
	吨
	2450269 
	11.78 

	包装饮用水类
	吨
	87660872 
	10.29 

	精制食用植物油
	吨
	67342384 
	8.45 

	碳酸饮料类(汽水)
	吨
	17944982 
	7.42 

	家用电热水器
	台
	39586777 
	7.15 

	糖果
	吨
	3454735 
	6.68 

	酱油
	吨
	10119418 
	6.43 

	软饮料
	吨
	176610391 
	6.23 

	玻璃包装容器
	吨
	20469857 
	5.54 

	家用电风扇
	台
	157282096 
	5.48 

	农用薄膜
	吨
	2309493 
	5.25 

	白酒(折65度，商品量)
	千升
	13127987 
	5.07 


2015年，轻工行业加速淘汰低端落后产品、实现结构优化升级的发展趋势进一步加快，在往年的基础上，以纸、革为代表的原料类产品和被转型替代的产品增速继续下降。其中：碱性蓄电池产量下降17.25%、、白炽灯产量下降6.03%、新闻纸产量下降4.14%、天然毛皮服装产量下降3.73%（见表3-2）。
表3-2 2015年产量下降幅度较大的轻工产品

	产品名称
	单位
	产量
	同比增长%

	碱性蓄电池
	只(自然只)
	664595557 
	-17.25 

	饲料生产专用设备
	台
	517489 
	-12.34 

	两轮脚踏自行车
	辆
	55327220 
	-11.53 

	家用电热烘烤器具
	个
	165184790 
	-11.13 

	塑料加工专用设备
	台
	274003 
	-10.62 

	成品糖
	吨
	14753747 
	-7.36 

	皮革服装
	万件
	8026 
	-7.35 

	衡器(秤)
	台
	57349262 
	-7.05 

	塑料人造革、合成革
	吨
	3437863 
	-6.17 

	白炽灯泡
	万只
	419984 
	-6.03 

	电光源
	万只
	2034574 
	-5.69 

	啤酒
	千升
	47157202 
	-5.06 

	合成洗衣粉 
	吨
	4447640 
	-4.91 

	铅酸蓄电池
	千伏安时
	209993240 
	-4.78 

	未涂布印刷书写用纸
	吨
	7765514 
	-4.62 

	乳粉
	吨
	1419503 
	-4.50 

	新闻纸
	吨
	3502230 
	-4.14 

	天然毛皮服装
	万件
	519 
	-3.73 


（二）主营业务收入
1．月度走势
2015年，轻工行业规模以上企业主营业务收入23.1万亿元，同比增长4.62%，增速比2014年降低4.1个百分点（见图3-1）。
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图3-1  2014-2015年轻工主营业务收入累计增速情况
2．行业比重
2015年，农副食品加工、食品制造、塑料制品、文体、家电、造纸、皮革、工美、酿酒、五金等行业主营业务收入位居前列，这十个行业主营业务收入合计占轻工全行业的83.96%。
其中：农副食品加工业主营业务收入65125.56亿元，占轻工行业总计的28.14%、食品制造业主营业务收入21700.34亿元，占轻工行业总计的9.38%、塑料制品业主营业务收入21466.1亿元，占轻工行业总计的9.28%、文体行业主营业务收入15896.52亿元，占轻工行业总计的6.87%、家电制造业主营业务收入14083.87亿元，占轻工行业总计的6.09%。2015年主要轻工行业主营业务收入占比情况见图3-2。
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图3-2  2015年主要轻工行业主营业务收入占比情况
（三）行业利润
1．月度走势
2015年，轻工业规模以上企业累计实现利润1.5万亿元，同比增长7.57%，增幅比2014年提高2.37个百分点（见图3-3）。
全年利润增速呈现冲高回落走势，12月份利润增速首现负增长，带动全年利润增幅走低。但轻工利润增速高于主营业务收入增速，行业盈利能力有所增强。
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图3-3  2014-2015年轻工利润总额累计增速情况
2．行业比重
2015年，农副食品加工、食品、塑料制品、酿酒、家电、文体、皮革、造纸、工美、饮料等行业利润总额位居前列，这十个行业利润合计占轻工全行业利润总额的80.78%。
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图3-4  2015年轻工利润总额行业比重情况
其中农副食品加工业利润总额3233.76亿元，占轻工行业总计的21.65%、食品制造业利润总额1832.24亿元，占轻工行业总计的12.27%、塑料制品业利润总额1302.53亿元，占轻工行业总计的8.72%、酿酒行业利润总额1018.07亿元，占轻工行业总计的6.82%、家电行业利润总额992.99亿元，占轻工行业总计的6.65%。2015年主要轻工行业利润总额占比情况见图3-4。
（四）主营业务利润率
2015年轻工行业主营业务收入利润率为6.45%，同比增长0.18%。轻工主要行业主营业务利润率情况见图3-5。
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图3-5  2015年轻工主要行业主营业务收入利润率对比情况
主要轻工行业中，酿酒、日化、饮料、食品、陶瓷、眼镜、轻工机械等行业主营业务收入利润率较高，其中：酿酒行业利润率达到11%，为主要轻工行业最高值。
钟表、搪瓷、家具行业主营业务收入利润率低于轻工行业均值。其中：家具行业主营业务收入利润率为6.36%，居主要轻工行业末位。
四、区域发展格局
（一）区域比重
近年来，随着中西部轻工行业投资的增大以及东部地区轻工产业向中西部转移，中西部轻工业得以快速发展，占全国轻工业的比重也逐渐扩大，我国轻工产业布局新格局正在形成（见图4-1）。
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图4-1  2009-2015年轻工业主营业务收入区域比重变化情况
东部地区：目前，轻工行业总量仍然占据全国轻工业的半壁江山，但其主营业务收入占全国的比重呈下降态势，已由2009年的66.8%下降到目前的57.3%，降低9.5个百分点。
中部、西部地区：主营业务收入占全国的比重呈逐年上升态势，其中：中部地区主营业务比重由2009年的16.0%上升到目前的24%，提高8个百分点。西部地区主营业务比重由2009年的10.1%上升到目前的12%，提高1.9个百分点。
东北地区在2013年以前主营业务占比总体保持上升态势，但近两年，由于东北地区轻工行业经济增速下降幅度较大，其主营业务收入占全国的比重也逐渐缩小，2015年的比重比2013年降低了2.4个百分点，且已经低于2009年的水平。
（二）区域增速
2015年，轻工行业规模以上企业主营业务收入增速最高的是中部地区，增速为9.24%；利润增速最高的是西部地区，增速为12.96%；主营业务利润率最高的是西部地区，利润率为7.8%（见图4-2）。
东部地区主营业务收入13.26万亿元，同比增长4.06%；实现利润8447亿元，同比增长8.69%；主营业务利润率为6.4%。
中部地区主营业务收入5.55万亿元，同比增长9.24%；实现利润3652.68亿元，同比增长7.68%；主营业务利润率为6.6%。
西部地区主营业务收入2.78亿元，同比增长8.04%；实现利润2161.77亿元，同比增长12.96%；主营业务利润率为7.8%。
东北部地区主营业务收入1.55亿元，同比下降9.95%；实现利润672.06亿元，同比下降16.47%。；主营业务利润率为4.3%。
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图4-2  2015年区域主营业务收入、利润增速对比情况
（三）长江经济带
长江经济带覆盖上海、江苏、浙江、安徽、江西、湖北、湖南、重庆、四川、云南、贵州等11省市，面积约205万平方公里，人口和生产总值均超过全国的40%（见图4-3）。长江经济带横跨我国东中西三大区域，具有独特优势和巨大发展潜力。经过多年的发展，长江经济带形成了以家电类产品（洗衣机、电冰箱、吸尘器等）、电光源、太阳能电池、皮革服装、塑料薄膜、眼镜、白酒等具有区域优势的轻工产品和产业集群，促进了轻工行业稳健发展。
2015年长江经济带11省市轻工行业规模以上企业数量4.76万个，占轻工规模以上企业总数的43.9%（下同）。完成主营业务收入8.98万亿元，占38.8%,比2014年提高0.8个百分点。实现利润5863.1亿元，占39.3%，比2014年提高0.8个百分点。
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图4-3  长江经济带地理位置示意图
（四）地区对比
通过图4-4可以对2015年主要省份轻工运行质量差异情况进行直观的分析。图中纵坐标为利润增速，横坐标为主营业务增速，气泡大小表示主营业务收入规模水平。 
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图4-4  2015年主要地区主营业务收入、利润气泡图
可以看出，江苏、福建、湖南、天津、湖北、安徽等省轻工业发展速度、盈利水平均衡，主营及利润增速均超过全国平均水平，运行质量良好。 
江西、河南、山东三省主营业务增速高于全国平均增速，但利润增速低于平均增速，本年运行质量处于中等水平。
广东、浙江、吉林、北京主营业务、利润增速均低于全国均值，尤其北京利润增速为负增长，行业发展面临困境。
（五）主营业务收入
2015年，轻工行业规模以上企业完成的主营业务收入主要分布在广东、山东、江苏、河南、福建等地区。其中：广东省主营业务收入33849.62亿元，同比增长0.92%；山东省31222.5亿元，增长4.84%；江苏省19500.91亿元，增长7.84%；河南省18293.79亿元，增长9.57%；福建省14191.09亿元，增长11.36%，以上五省主营业务合计占全国的比重为50.59%（见图4-5）。
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图4-5 2015年轻工主营业务收入地区占比情况
主要省份中，福建省主营业务收入增长11.36%，增速在前十位省区中位居第一；湖北省增长10.02%，居第二位；河南省增长9.57%，居第三位；广东、浙江主营业务收入低于全国平均增速。浙江省主营业务收入同比下降0.67，居末位（见图4-6）。
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图4-6  2015年轻工主营业务收入主要地区同比增长情况
（六）利润总额
2015年，轻工业规模以上企业利润总额主要分布在广东、山东、河南、江苏、福建等地区。其中：广东省利润总额2072.82亿元，增长6.09%；山东省利润总额1877.25亿元，增长5.24%；河南省利润总额1532.09亿元，增长6.25%；江苏省利润总额1353.57亿元，增长12.88%；福建省利润总额935.17亿元，增长14.9%。以上五省利润合计占全国的比重为52.03%（见图4-7）。
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图4-7  2015年轻工业利润总额地区占比情况
利润总额前十位省区中，福建省利润总额增长14.9%，增速最高。广东、山东、河南、浙江、四川等省利润增速低于全国平均利润增速，其中四川省利润总额增速为4.57%，居末位（见图4-8）。
[image: image48.png]MAHERREELSENRIHEEES

16% 1538 1478
13.84

12
8
4

e 3.96

2013 20145 20156

o TR | 2oL e o BERR

3 6 9 12 3 6 9 12 3 6 9 12

B B B B




图4-8  2015年轻工业利润总额主要地区同比增长情况
（七）主营业务利润率
2015年，西藏、贵州、新疆、陕西、河南、重庆等地区主营业务利润率高于全国平均水平，其中：西藏和贵州省主营业务利润率达到或接近20%，居各地区前列（见图4-9）。
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图4-9  2015年地区主营业务利润率前十省份情况
2015年，广西、广东、山东、甘肃等15个地区主营业务利润率低于于全国平均水平（见图4-10）。
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图4-10  2015年主营业务利润率低于全国均值的地区
（八）地区发展
1．广东省
2015年广东省规模以上轻工企业15874个，占轻工行业规模以上企业总数的14.64%。完成主营业务收入3.38万亿元，占轻工行业主营业务总计的14.63%，同比增长0.92%；实现利润2072.82亿元，占轻工行业利润总额的13.88%，同比增长6.09%。
广东省主营业务收入比重前五的轻工行业为：家电、塑料制品、文体、农副食品加工、五金制品行业。
其中：家电行业主营业务收入5682.3亿元(占16.79%)，同比下降2.04%；塑料制品行业主营业务收入4089.34亿元(占12.08%)，增长3.27%；文体行业主营业务收入3805.18亿元(占11.24%)，同比下降12.02%；农副食品加工行业主营业务收入2927.41亿元(占8.65%)，增长1.46%；五金制品行业主营业务收入2552.03亿元(占7.54%)，增长6.51%。
据海关统计口径数据，2015年广东省轻工商品出口额2546.23亿美元，占轻工行业出口总额的42.56%，同比下降5.08%。
皮革、家具、家电、照明、工艺美术行业出口额居广东省出口前五。
其中：皮革行业出口额348.12亿美元(占13.67%)，同比增长2.03%；家电行业出口额297.25亿美元(占11.67%)，同比下降2.01%；家具行业出口额262.37亿美元(占10.3%)，同比增长0.86%；照明行业出口额253.84亿美元(占9.97%)，同比增长12.06%；工美行业出口额224.21亿美元(占8.81%)，同比下降49.41%。
2．山东省
2015年山东省规模以上轻工企业11739个，占轻工行业规模以上企业总数的10.83%。完成主营业务收入3.12万亿元，占轻工行业主营业务总计的13.49%，同比增长4.84%；实现利润1877.25亿元，占轻工行业利润总额的12.57%，同比增长5.24%。
山东省主营业务收入比重前五的轻工行业为：农副食品加工、食品、造纸、文体、塑料制品。
其中：农副食品加工业主营业务收入12668.12亿元(占40.57%)，同比增长3.3%；食品制造业主营业务收入2636.64亿元(占8.44%)，增长5.5%；造纸业主营业务收入2552.77亿元(占8.18%)，增长4.14%；文体行业主营业务收入2496.12亿元(占7.99%)，增长11.75%；塑料制品业主营业务收入2175.68亿元(占6.97%)，增长8.13%。
据海关统计口径数据，2015年山东省轻工商品出口额371.45亿美元，占轻工行业出口总额的6.21%，同比增长5.32%。
农副食品、文体用品、塑料制品、工艺美术、皮革制品行业出口额居山东省出口前五。
其中：农副食品出口额91.28亿美元(占24.57%)，同比增长-4.23%；文体行业出口额40.42亿美元(占10.88%)，同比增长65.84%；塑料制品出口额35.74亿美元(占9.62%)，同比下降0.03%；工艺美术品出口额31.41亿美元(占8.46%)，同比增长12.75%；皮革行业出口额30.1亿美元(占8.1%)，同比增长1.09%。
3．江苏省
2015年江苏省规模以上轻工企业9130个，占轻工行业规模以上企业总数的8.42%。完成主营业务收入1.95万亿元，占轻工行业主营业务总计的8.43%，同比增长7.84%；实现利润1353.57亿元，占轻工行业利润总额的9.06%，同比增长12.88%。
江苏省主营业务收入比重前五的轻工行业为：农副食品加工、塑料制品、文体、家电、造纸。
其中：农副食品加工行业主营业务收入4563.4亿元(占23.4%)，增长8.84%；塑料制品行业主营业务收入2065.37亿元(占10.59%)，同比增长8.76%；文体行业主营业务收入1985.53亿元(占10.18%)，增长11.11%；家电行业主营业务收入1703.14亿元(占8.73%)，增长3.98%；造纸行业主营业务收入1525.26亿元(占7.82%)，增长7.04%。 

据海关统计口径数据，2015年江苏省轻工商品出口额485.88亿美元，占轻工行业出口总额的8.12%，同比增长3.53%。
塑料制品、家电、皮革制品、家具、文体行业出口额居江苏省出口前五。
其中：塑料制品出口额82.2亿美元(占16.92%)，同比增长4.39%；家电行业出口额70.78亿美元(占14.57%)，同比下降7.68%；皮革行业出口额38.84亿美元(占7.99%)，同比下降2.1%；家具行业出口额37.2亿美元(占7.66%)，同比增长3.34%；文体行业出口额33.11亿美元(占6.81%)，同比增长60.22%。
4．河南省
2015年河南省规模以上轻工企业6665个，占轻工行业规模以上企业总数的6.15%。完成主营业务收入1.83万亿元，占轻工行业主营业务总计的7.91%，同比增长9.57%；实现利润1532.1亿元，占轻工行业利润总额的10.26%，同比增长6.25%。
河南省主营业务收入比重前五的轻工行业为：农副食品加工、食品制造、塑料制品、皮革制品、造纸。
其中：农副食品加工业主营业务收入5940.14亿元(占32.47%)，增长7.54%；食品制造业主营业务收入2729.66亿元(占14.92%)，增长13.25%；塑料制品业主营业务收入1353.68亿元(占7.4%)，增长11.8%；皮革行业主营业务收入1299.13亿元(占7.1%)，增长7.31%；造纸行业主营业务收入1001.04亿元(占5.47%)，增长1.31%。
据海关统计口径数据，2015年河南省轻工商品出口额54.85亿美元，占轻工行业出口总额的0.92%，同比下降2.50%。
工艺美术品、农副食品、皮革、家具、陶瓷产品行业出口额居河南省出口前五。
其中：工艺美术品出口额18.93亿美元(占34.51%)，同比下降14.39%；农副食品行业出口额10.61亿美元(占19.35%)，同比增长31.09%；皮革行业出口额8.34亿美元(占15.21%)，同比增长0.12%；家具行业出口额3.64亿美元(占6.64%)，同比增长14.1%；陶瓷行业出口额2.15亿美元(占3.92%)，同比下降14.59%。
5．福建省
2015年福建省规模以上轻工企业7127个，占轻工行业规模以上企业总数的6.58%。完成主营业务收入1.42万亿元，占轻工行业主营业务总计的6.13%，同比增长11.36%；实现利润935.2亿元，占轻工行业利润总额的6.26%，同比增长14.9%。
福建省主营业务收入比重前五的轻工行业为：皮革、农副食品加工、文体用品、塑料制品、食品。
其中：皮革行业主营业务收入3052.48亿元(占21.51%)，增长8.49%；农副食品行业主营业务收入2602.7亿元(占18.34%)，增长11.36%；文体行业主营业务收入1390.03亿元(占9.8%)，增长10.68%；塑料制品行业主营业务收入1293.77亿元(占9.12%)，增长10.11%；食品行业主营业务收入1225.62亿元(占8.64%)，增长14.19%。
据海关统计口径数据，2015年福建省轻工商品出口额383.6亿美元，占轻工行业出口总额的6.41%，同比下降2.92%。

皮革、农副食品、塑料制品、家具、照明行业出口额居福建省出口前五。
其中：皮革行业出口额125.45亿美元(占32.7%)，同比下降6.77%；农副食品出口额62.26亿美元(占16.23%)，同比增长0.34%；塑料制品出口额29.57亿美元(占7.71%)，同比下降2.36%；家具行业出口额29.08亿美元(占7.58%)，同比下降3.4%；照明行业出口额25.01亿美元(占6.52%)，同比增长1.63%。

6．浙江省
2015年浙江省规模以上轻工企业12203个，占轻工行业规模以上企业总数的比重为11.26%。完成主营业务收入1.36万亿元，占轻工行业主营业务总计的5.87%，同比下降0.67%；实现利润782.99亿元，占轻工行业利润总额的5.24%，同比增长4.89%。
浙江省主营业务收入比重前五的轻工行业为：塑料制品、文体、皮革、造纸、家电。
其中：塑料制品行业主营业务收入2095.37亿元(占15.44%)，同比下降3.22%；文体用品行业1361.98亿元(占10.03%)，增长1.93%；皮革行业1295.51亿元(占9.54%)，同比下降1.28%；造纸行业主营业务收入1138.36亿元(占8.39%)，增长4.06%；家用电器行业主营业务收入1106.06亿元(占8.15%)，同比下降1.48%。
据海关统计口径数据，2015年浙江省轻工商品出口额1124.17亿美元，占轻工行业出口总额的18.79%，同比增长7.16%。
皮革、塑料制品、五金制品、家具、照明行业出口额居浙江省出口前五。
其中：皮革行业出口额165.11亿美元(占14.69%)，同比下降1.18%；塑料制品出口额159.27亿美元(占14.17%)，同比增长12.08%；五金制品出口额118.29亿美元(占10.52%)，同比增长11.34%；家具出口额104.41亿美元(占9.29%)，同比增长4.28%；照明产品出口额97.48亿美元(占8.67%)，同比增长7.87%。
（九）产业集群
截至2015年底，中国轻工业联合会与行业协会共同授予有关省、市、地区轻工业特色区域和产业集群共计247个，分布在37个行业、24个省份。
轻工产业集群行业分布广泛且部分行业集中度较高,尤其以皮革（38）、日杂（21）、文房四宝（19）、陶瓷（18）、家电（13）、礼品（13）、家具（12）、制笔（12）等行业集中度较高（见图4-6）。
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图4-11  轻工行业产业集群行业分布
轻工行业产业集群区域分布集中度高，其中：浙江省71个，占全部产业集群数量的29%；广东省38个，占15%；山东省30个，占12%。产业集群主要集中在中东部，西部较少。
五、国际经贸合作
（一）出口贸易
1．月度走势
据海关数据统计，2015年，我国轻工商品累计出口5982.39亿美元，同比下降2.79%。轻工商品出口额占全国外贸出口总额 (22765.74亿美元)的26.28%，比2014年增加了0.01个百分点。轻工行业依然是我国出口创汇的主体，在我国对外贸易中占有重要的地位。
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2015年，轻工商品月度出口额整体上表现为上行走势， 3月份出口额最低为313亿美元，12月份出口额最高达590亿美元（见图5-1）。
图5-1  2013—2015年轻工行业出口额月度情况
2015年，轻工商品出口除2月份高速增长（同比增长76.38%）外，其他月份增速均低于2014年同期或为负增长（见图5-2）。
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图5-2  2013—2015年轻工行业出口额增速情况
2．出口国别及贸易增速
我国轻工商品出口主要集中在美国、香港地区、日本、英国、德国、韩国、荷兰、澳大利亚、马来西亚、俄罗斯联邦等国家(地区)。其中：2015年对美国出口额1398.97亿美元，同比增长12.66%；对香港地区出口额472.08亿美元，同比下降40.25%；对日本出口额364.43亿美元，同比下降8.85%；对这三个国家(地区)的出口额占出口总额的37.36%（见图5-3）。
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图5-3  2015年轻工行业对主要贸易国出口额占比
在出口排名前十位的国家和地区中，对香港出口降幅最大，达到40.25%；对日本、德国、马来西亚和俄罗斯出口亦为负增长（图5-4）。
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图5-4  2015年轻工行业对主要贸易国（地区）出口额同比增长情况
美国、欧盟仍是我国轻工商品的主要出口市场，2015年对美欧出口占出口总额的41.6%，与2014年相比,对美国出口比重增加了3.2个百分点；对欧盟出口比重增加了1个百分点。对东盟出口比重平稳增加；而对港澳自贸区出口出现较大幅度下滑（见图5-5）。
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图5-5  轻工行业对主要贸易组织（国、地区）出口额比重变化情况
3．主要行业出口情况
按出口额排序列前十位的行业是：皮革毛皮制品及其鞋类制品、塑料制品、家用电器、家具、文教体育用品、照明器具、金属制轻工行业相关产品、工艺美术品、农副食品加工品和日用硅酸盐。上述十个行业的出口额合计占轻工行业出口总额的82.93%（见图5-6）。

其中，皮革、毛皮制品及其鞋类制品出口额885.59亿美元，同比下降3.04%；塑料制品出口额610.62亿美元，同比增长1.03%；家用电器出口额552.14亿美元，同比下降3.2%；家具出口额542.83亿美元，同比增长1.62%；文教体育用品出口额493.1亿美元，同比增长9.25%。
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图5-6  2015年轻工行业出口额子行业占比
在出口的轻工行业中，工艺美术品出口额同比降幅较大；另外，皮革、家用电器、农副食品加工品及食品等行业也出现小幅下降，其他主要行业出口额呈小幅增长（见图5-7）。
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图5-7 2015年轻工行业出口额子行业同比增长情况
（二）进口贸易
1．月度走势
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据海关数据统计，2015年，轻工商品累计进口额1289.06亿美元，同比下降15.65%。
图5-8  2013—2015年轻工行业进口额月度情况

2015年，轻工商品月度进口额除6月、11月和12月高于2014年同期外，其他月份均低于2014年同期水平（见图5-8）。

2015年，除6月11月和12月的进口额同比增长外，其他各月均为负增长（见图5-9）。
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图5-9  2013—2015年轻工行业进口额增速情况
2．进口国别及贸易增速
2015年，我国轻工商品进口主要来源于日本、美国、韩国、德国、印度尼西亚、泰国、巴西、台湾省、法国等国家(地区)。其中日本是最大的进口贸易国，累计进口额112.36亿美元，占进口总额的8.72%，同比下降7.21%；美国位居第二，累计进口额108.97亿美元，占8.45%，同比下降4.2%；韩国排在第三位，累计进口额90.45亿美元，占7.02%，同比下降53.45%（见图5-10)。
[image: image61.emf]281

4117

57.6%

25.7%

18.5%

19.3%

0%

20%

40%

60%

80%

0

1000

2000

3000

4000

5000

05年 06年 07年 08年 09年 10年 11年 12年 13年 14年 15年

投资额 同比增速

木材加工及木竹藤棕草制品业固定资产投资走势

亿元


图5-10  2015年轻工行业进口额贸易国占比
从进口额增速来看，多数主要国家进口出现下降，其中由韩国进口降幅最大，同比下降53.45%（见图5-11)。
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图5-11  2015年轻工行业进口额主要贸易国同比增长情况
3．主要行业进口情况
在我国轻工行业主要商品进口中，按进口额大小排在前五位的行业是农副食品加工、塑料制品、纸浆.纸张及纸制品、日用化学产品、皮革毛皮制品及其鞋类制品。其中，农副食品加工品进口额309.79亿美元，同比增长2.83%；塑料制品进口额178.09亿美元，同比下降7.01%；纸浆.纸张及纸制品进口额170.1亿美元，同比增长2.47%；日用化学产品进口额115.35亿美元，同比增长6.48%；皮革、毛皮制品及其鞋类制品进口额98.6亿美元，同比增长2.45%（见图5-12）。
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图5-12  2015年轻工行业进口额子行业占比情况
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在主要进口商品中，饮料及酒类制品进口增长最快，为30.9%；其他多数商品进口为负增长，其中工艺美术品进口同比下降77%（见图5-13）。
图5-13  2015 年轻工行业进口额子行业同比增长情况

（三）与“一带一路”沿线国家贸易情况
１、贸易地位
我国提出的“一带一路”战略覆盖世界三分之一的主权国家、涉及全球近三分之二的人口，是世界上最大的区域经济合作倡议。 “一带一路”沿线国家大部分是新兴和发展中国家，其涵盖了中亚、西亚、东南亚、南亚、北非和东非，辐射东亚及西欧。这些国家与我国经济发展具有很强的互补性。我国通过与这些区域的合作，转移自身过剩的产能，改善相关地区的基础设施，可实现经济发展的多赢，为外贸发展增添了新的动能。
2015年，我国轻工商品与“一带一路”沿线国家的贸易额为1864.03亿美元，占轻工商品贸易总额的25.63%，同比下降7.74%。其中，出口额共计1565.46亿美元，占轻工商品出口总额的26.17%，同比下降4.24%；进口额共计298.57亿美元，占进口总额的23.16%；同比下降22.86%，在对这些国家的出口中，出口额最大的是马来西亚，出口额为130.09亿美元，出口增长最快的是东帝汶，出口同比增长93.8%（见图5-14，图5-15）。
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图5-14   2015年轻工商品对“一带一路”沿线国家出口比重情况

[image: image66.png]O RERIER O Enelish & WEF

CLiilzRETLR

INDUSTRY INTERNET

AEETIES | hEeEFTIAFT | AERTIHEEHL

W
WERSG TIHRE FUER SIHE EEERRE

enietpaAeeR EAIT P AH— I

SRR

ER TR ORE
AER TSRS
AEETIRSNES A “
SR TR z *
CRTIESRHE ) &%

EISFEEEELP 1 ARMMEENE ARREEENE #EEE -

ER [
W RE

ROBERE

FEME Intertek KM WARHHEFEEER

3 201eEEnEEIIIEER - H--EmETEG

EsdmETReRt ERROREEET SASLi0 FEREYIETE SFEEIEMEREiE

'R | B | g | 28
mE | fE | BE | mE

B BiRGE
BHEERIEOIRHERTILR TEk
EMT LESES “BE” WEDNNR

BHEER: URERIEOTER
Rz ReElll RE RS R AT
BEFREERESE: RERE HEL

1 AmR | IERA | EEsE |
we | BfiFE | BEEE | B |

133

BHEER | ARMR | XHEAR
BikR® | iime | REER

PEETIESS

BIRKERE RS TR ERRR

TTAPRIR, | TR EERRIRS : 4 ETHRE
TAPRIR, | 201671 TEMIFEZERHEZAR
TR THHT L BRI BT NSIRE
TAPRIR, | R E s
TTAPIRIR, | £EFFLEER RIS FERER

BRBE | IWCE: A B R0 —
BEBE | BF20165R:
BEBE | STAKESKER: AAARREETH
BEBE | RRRET: EERESTIES]

AEE | PSSR SETERLR
A | BHRBAT L T 20os X RIRAE
RS | WA 20165 EETE
B | R SRR R

B30E

TN — s - ™%

FSUE AHIEE
FHHREEAER iz Tidbz
F-EREE TIHF SR EY
TR REM T EPETETE

=224

IR

The Voice of the Enterprise

PR (AX) RESEES
ety
CRETAIRMAERAE

O T FEL TS
ARRER R AR R

AEEEFEARITIHEFAITE
EEmETiHhac]





图5-15  2015年轻工商品对“一带一路”沿线国家出口增速情况
２．贸易商品
2015年，对“一带一路”沿线国家出口轻工商品1565.46亿美元，同比下降4.24%。主要出口的轻工商品有：鞋类制品、皮革制品、陶瓷制品、金属制品、塑料制品、坐具及零件等（见图5-16）。
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图5-16　2015年对“一带一路”沿线国家出口轻工商品占比情况
自“一带一路”沿线国家进口轻工商品298.57亿美元，同比下降22.86%。主要进口的轻工商品有：植物油及其分离品、其他农副产品、珠宝玉石制品及半成品、纸浆、冻的水产品等（见图5-17）。
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图5-17　2015年自“一带一路”沿线国家进口轻工商品占比情况
（四）贸易摩擦
2015年，中国已是连续21年成为遭遇反倾销最多的国家。以美国为首的贸易大国强化贸易救济手段，加大对国内产业的保护力度，各国贸易保护主义有所升温。

据商务部的信息，2015年，共有23个经济体对华启动98起贸易救济调查，比2014年微幅增加3起。其中，反倾销72起，同比猛增15起；反补贴9起，同比减少5起；保障措施17起，同比减少7起；特别保障措施0起，同比持平。

美国以14起重新占居对华启动贸易救济调查的首位，印度以13起位居第二，巴西以8起位居第三，欧盟和巴基斯坦均以7起并列第四。

从数据看，国外对华启动的贸易救济调查仍以反倾销为主，且占比再次回到上升轨道。发展中经济体仍占发起贸易救济调查的主体地位，不同经济体对不同贸易救济措施偏爱度差异明显。但发展中和发达经济体明显偏向不同的贸易救济措施，如发展中经济体偏向反倾销措施和保障措施；发达经济体则偏爱反补贴措施，9起反补贴调查全部由发达经济体启动。

据中国轻工业WTO事务协调办公室的跟踪，2015年国外对华轻工产品贸易摩擦新立案件23起。

从案件性质看，反倾销11起；反补贴1起；反规壁1起；保障措施10起。

从案件发起国家或地区看：美国、欧盟、墨西哥、哥伦比亚、印度、巴基斯坦、印尼各2起；巴西、阿根廷、土耳其、菲律宾、突尼斯、摩洛哥、越南、埃及和欧亚经济委员会各1起。

从涉案行业看，陶瓷行业6起、造纸行业5起、制糖行业2起；制鞋业、电池行业、食品添加剂、柠檬酸行业、饮具等十个行业各1起（见表5-1）。
表5-1  2015年轻工行业贸易摩擦案件统计

	序号
	通报时间
	立案国家或地区
	案件性质
	涉案产品
	涉案海关税号

	1
	2015.2.11
	美国
	反倾销
	无涂层纸(铜版纸)
	4802561000;4802562000-3000

	2
	2015.2.11
	美国
	反补贴
	无涂层纸(铜版纸)
	4802561000;4802562000-3000

	3
	2015.3.23
	巴西
	反倾销
	无框镜(玻璃镜)
	70099100

	4
	2015.4.15
	墨西哥
	反倾销
	铝制炊具
	76151099

	5
	2015.5.11
	墨西哥
	反倾销
	墙砖、地砖
	69079090、69089001

	6
	2015.5.1
	欧盟
	反规避
	柠檬酸
	29181400、29181500

	7
	2015.5.30
	欧盟
	反倾销
	阿斯巴甜产品
	

	8
	2015.2.25
	哥伦比亚
	反倾销
	瓷砖
	69079000.00、69089000.00

	9
	2015.6.23
	哥伦比亚
	反倾销
	鞋类
	64031900等


	10
	2015.4.20
	阿根廷
	反倾销
	塑料游泳池
	95069900

	11
	2015.10.13
	印度
	反倾销
	瓷砖
	6907、6908、6914

	12
	2015.10.20
	印度
	反倾销
	AA干电池
	850610

	13
	2015.12.7
	巴基斯坦
	反倾销
	胶印油墨
	32151110、32151190、32151910、32151990

	14
	2015.1.16
	欧亚经济委员会
	保障措施
	瓷质餐具
	保障措施扩至亚美尼亚

	15
	2015.9.9
	巴基斯坦
	保障措施
	香皂
	

	16
	2015.9.11
	印尼
	保障措施
	涂布纸或纸板
	加征为期3年的保障措施税

	17
	2015.9.1
	越南
	保障措施
	味精
	海关编码为29224220

	18
	2015.7.14
	突尼斯
	保障措施
	瓷砖
	海关编码为690710、690790、690810、690890

	19
	2015.7.14
	印尼
	保障措施
	葡萄糖
	海关编码为1702301000

	20
	2015.6.10
	摩洛哥
	保障措施
	成卷纸
	海关编码为4802559000、     4802579000

	21
	2015.5.21
	菲律宾
	保障措施
	新闻纸
	海关编码为48010010、48010090

	22
	2015.4.25
	土耳其
	保障措施
	陶瓷餐具和厨具
	海关编码为691110、691200

	23
	2015.4.16
	埃及
	保障措施
	白糖
	海关编码为17019990


信息来源：根据中国贸易救济信息网发布案件整理

2016年，各国贸易保护主义不会偃旗息鼓，全球对华发起贸易救济的情况可能会更加严峻。因此，中国企业一方面应积极应诉，合理使用WTO争端解决机制和各国司法审查机制，有效维护自身利益；另一方面应继续优化产业结构，重视提高产品质量、技术含量和市场化运作，进一步实施多元化战略，避免频遭贸易救济措施。
（五）国际交流
2015年共审批办理中轻联（总社）机关、代管协（学）会和直属企事业单位因公出国及赴港、澳、台团组100批次、627人次，其中出国参展及参观展览会26批次，408人次；参加国际会议41批次，77人次；港澳及海峡两岸交流活动9批次，72人次。全年共办理签证90批次、164人次，出访国家涵盖美国、加拿大、墨西哥、德国、法国、意大利、西班牙、奥地利、比利时、荷兰、丹麦、瑞士、瑞典、俄罗斯、捷克、波兰、保加利亚、匈牙利、日本、韩国、朝鲜、新加坡、阿联酋、以色列、泰国、印度尼西亚、马来西亚、越南、土耳其、哈萨克斯坦、澳大利亚等国家。全年新办理护照39本；签发外国人来华邀请函1408人次。
2015年批准在华主办的国际年会、论坛主要有：中国食品科学技术学会在北京举办的“2015年国际食品安全论坛”、中国塑料加工工业协会在上海市举办“第四届中国（2015年•上海）国际塑料管道交流会”、中国乐器协会在北京举办“第三届中国国际提琴制作比赛”等。
2015年批复的行业协会加入国际组织：2015年7月国资委批复同意中国香料香精化妆品工业协会申请加入国际食用香料工业组织。
六、固定资产投资
2015年，除文教工美体育和娱乐用品制造业、木材加工及木竹藤棕草制品业外，其他轻工行业固定资产投资增速较上年均所放缓。食品、金属制品、橡胶和塑料制品、木材加工、家具、皮革、文体工美行业投资增速高于制造业平均水平（见表6-1）。这十个行业投资总额达到了4.73万亿元，为行业稳定增长提供了有效保障。
表6-1 2015年主要轻工行业投资额增长情况

	行业名称
	2015年1-12月
	2014年1-12月

	
	投资额     （亿元）
	增速（%）
	投资额     （亿元）
	增速（%）

	全国总计
	551590
	10.0
	502005
	15.7

	其中：制造业合计
	180365
	8.1
	166918
	13.5

	农副食品加工业
	10761
	7.7
	10027
	18.7

	食品制造业
	5089
	14.4
	4463
	22.0

	酒、饮料和精制茶制造业
	4090 
	4.4
	3925
	16.9

	金属制品业
	6531
	10.1
	8620
	21.4

	橡胶和塑料制品业
	6531
	10.1
	5914
	13.2

	木材加工及木竹藤棕草制品业
	4117
	19.3
	3443
	18.5

	造纸及纸制品业
	2813
	0.4
	2797
	6.4

	家具制造业
	2882
	17.7
	2444
	27.1

	皮革毛皮羽毛及其制品和制鞋业
	2164
	10.0
	1968
	15.6

	文教工美体育和娱乐用品制造业
	2328
	29.7
	1791
	26.9


（一）农副食品加工业
2015年农副食品加工业固定资产投资总额达到1.08万亿元，增长7.7%，增速较上年回落11个百分点，低于同期制造业投资增速0.4个百分点（见图6-1）。
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图6-1  农副食品加工业固定资产投资走势
（二）金属制品业
2015年金属制品业固定资产投资6531亿元，同比增长10.1%，增速较上年降低11.3个百分点，高于同期制造业投资增速2.0个百分点（见图6-2）。
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图6-2  金属制品业固定资产投资走势
（三）食品制造业
2015年食品制造业固定资产投资5089亿元，同比增长14.4%，增速较上年降低7.6个百分点，高于同期制造业投资增速6.3个百分点（见图6-3）。
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图6-3  食品制造业固定资产投资走势
（四）木材加工及木竹藤棕草制品业
2015年木材加工及木竹藤棕草制品业固定资产投资4116.6亿元，同比增长19.3%，增速较上年提高0.8个百分点，高于同期制造业投资增速11.2个百分点（见图6-4）。
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图6-4 木材加工及木竹藤棕草制品业固定资产投资走势
（五）家具制造业
2015年家具制造业固定资产投资2881.8亿元，同比增长17.7%，增速较上年回落9.4个百分点，高于同期制造业投资增速9.6个百分点（见图6-5）。
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图6-5 家具制造业固定资产投资走势
（六）造纸及纸制品业
2015年造纸及纸制品业固定资产投资2812.6亿元，增长0.4%，增速较上年回落6.0个百分点，低于同期制造业投资增速7.7个百分点（见图6-6）。
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图6-6 造纸及纸制品业固定资产投资走势
（七）酒、饮料和精制茶制造业
2015年酒、饮料和精制茶制造业固定资产投资4090.1亿元，增长4.4%，增速较上年回落12.5个百分点，低于同期制造业投资增速3.7个百分点（见图6-7）。
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图6-7 酒、饮料和精制茶制造业固定资产投资走势
（八）皮革毛皮羽毛及其制品和制鞋业
2015年皮革、毛皮、羽毛及其制品和制鞋业固定资产投资2163.8亿元，同比增长10%，增速较上年回落5.6个百分点，高于同期制造业投资增速1.9个百分点（见图6-8）。
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图6-8  皮革毛皮羽毛及其制品和制鞋业固定资产投资走势
（九）文教工美体育和娱乐用品制造业
2015年文教、工美、体育和娱乐用品制造业固定资产投资2328.4亿元，同比增长29.7%，增速较上年提高2.8个百分点，高于同期制造业投资增速21.6个百分点（见图6-9）。
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图6-9  文教工美体育和娱乐用品制造业固定资产投资走势
（十）橡胶和塑料制品业
2015年橡胶和塑料制品业累计固定资产投资6531亿元，增长10.1%，增速比上年回落3.1个百分点，高于同期制造业投资增速2.0个百分点（见图6-10）。
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图6-10  橡胶和塑料制品业固定资产投资走势
七、国内消费市场
（一）内需比重
2015年，外需市场持续低迷，轻工行业规模以上企业出口交货值同比下降1.4%。在国家一系列鼓励消费的政策推动下，轻工企业积极拓展国内市场，内销市场比重为88.32%，比上年扩大0.66个百分点。内需消费市场对行业的拉动作用成效显著（见图7-1）。
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图7-1 国内销售市场份额变化情况
（二）零售增幅
社会对轻工消费品有较强的刚性需求，特别是占到轻工总量45%的大食品业，即农副食品加工、食品制造、酒和饮料行业，对轻工发展起到重要支撑作用。今年以来大食品业增速放缓，主营收入增速大幅度回落到5%左右，影响了全国轻工业主营收入增速，但其保持了正增长，支撑了轻工业的平稳发展态势。
轻工业内需市场份额占85%，1月-12月份，轻工主要商品零售总额增速总体表现平稳。在国家统计局发布的涉及轻工的10类商品中，家具、饮料、文化办公用品、粮油食品等7类商品零售额增速均高于全国平均水平（见表7-1）。
表7-1  2015年社会消费品零售总额主要数据

	指　标
	2015年1-12月
	2014年1-12月

	
	绝对量（亿元）
	同比增长（%）
	绝对量（亿元）
	同比增长（%）

	社会消费品零售总额
	300931 
	10.7 
	262394 
	12.0 

	其中：粮油食品类
	13553 
	15.1 
	—
	—

	      饮料类
	1961 
	15.3 
	—
	—

	      烟酒类
	3951 
	12.7 
	—
	—

	　　　服装鞋帽、针纺织品
	13484 
	9.8 
	12563 
	10.9 

	　　　化妆品
	2049 
	8.8 
	1825 
	10.0 

	      金银珠宝
	3069 
	7.3 
	2973 
	0.0 

	　　　日用品
	4842 
	12.3 
	4390 
	11.6 

	　　　家用电器和音像器材
	8270 
	11.4 
	7603 
	9.1 

	　　　文化办公用品
	2963 
	15.2 
	2577 
	11.6 

	　　　家具
	2445 
	16.1 
	2273 
	13.9 


（三）电子商务
2015年中国电子商务市场交易规模达到16.2万亿，同比增长21.2%，传统企业电商格局已经形成淘宝天猫京东、全网电商渠道和社交电商三分天下的格局，同时本地生活O2O和农村电商的兴起进一步延伸了传统企业的业务渠道。
根据国家统计局发布数据显示，2015年全国网上零售额38773亿元，比上年增长33.3%，其中网上商品零售额32424亿元，增长31.6%。在网上商品零售额中，轻工产品保持较高的增长态势，其中吃类商品增长40.8%，穿类商品增长21.4%，用类商品增长36%。
2015年淘宝天猫双十一销售额为912.17亿元，比去年增长341.17亿元，根据监测结果，重点网销品类在双十一期间销售情况如下表所示。
	品类
	TOP10品牌

	女鞋类
	达芙妮、斯凯奇、骆驼、百丽、星期六、艾斯臣、大东、
红蜻蜓、卓诗尼、天美意

	男鞋类
	骆驼、奥康、花花公子、红蜻蜓、意尔康、木林森、斯凯奇
康奈、百丽、爱步

	户外运动类
	探路者、骆驼、北面、狼爪、哥伦比亚、PELLIOT

DISCOCERY EXPEDITION、添柏岚、CAT、迪卡侬

	箱包类
	七匹狼、ELLE、菲安妮、蔻驰、DELSEY、DISSON、新秀丽
Kipling、美旅、阿札

	皮具类
	七匹狼、优衣库、恒源祥、金利来、花花公子、润帛
She‘s、皮尔卡丹、海澜之家、劲霸

	美妆类
	百雀羚、韩束、自然堂、Olay玉兰油、欧莱雅、阿芙、
兰蔻、御泥坊、雅诗兰黛、膜法世家

	母婴类
	好奇、妙而舒、好孩子、全棉时代、帮宝适、雀氏、贝亲
大王、妈咪宝贝、安儿乐

	纸尿裤类
	好奇、妙而舒、帮宝适、雀氏、大王、妈咪宝贝、安儿乐

一朵、moony、花王

	奶粉类
	雅士利、美素佳儿、诺优能、爱他美、惠氏、雅培、美赞臣、合生元、君乐宝、贝因美

	大家电类
	海尔、美的、乐视TV、西门子、海信、格力、小米、创维
方太、小天鹅

	洗护类
	威露士、海飞丝、清风、蓝月亮、沙宣、洁柔、多芬
维达、ABC、七度空间

	住宅家具类
	林氏木业、全友、顾家家居、拉菲曼尼、芝华仕、雅兰
和购、华日、卫诗理、慕思

	珠宝类
	周大福、佐卡伊、珂兰钻石、周大生、周生生、潮宏基
菜百、米莱、中国黄金、黛米

	酒类
	茅台、五粮液、金沙、洋河、董酒、泸州老窖、国台、拉菲
美圣世家、郎

	零食类
	三只松鼠、百草味、良品铺子、来伊份、楼兰蜜语、费列罗
KIRKLAND SIGNATURE、周黑鸭、德芙、好想你

	茶类
	大益、艺福堂、八马、天福茗茶、龙润、卢正浩、中闽弘泰
踩程、茶马世家、新益号

	玩具类
	费雪、乐高、小泰克、Hape、澳贝、铭塔、澳乐、优彼
迪士尼、托马斯

	纸品
	清风、洁柔、维达、心相印、得宝、全棉时代、泉林本色
妮飘、舒洁、五月花

	装修设计
	实创、家装E站、生活家装饰、家居工长俱乐部、有住
小区团、业之峰、九鼎、铭品、惠装


（四）消费安全
很多轻工产品的质量关系到消费者的人身安全，因此无论是政府有关部门还是广大消费者都非常关注轻工产品的消费安全问题，全社会对质量的重视促进了轻工行业企业不断从各个方面提高产品质量安全水平。
1. 2015年轻工产品质量安全情况
2015年轻工产品仍然存在各种各样的质量问题。国家监督抽查数据显示，微波炉、贵金属饰品（千足金）、房间空气调节器、机动车儿童乘用约束系统、嵌入式灯具、儿童牙刷的不合格产品检出率为0；乳制品、婴幼儿配方乳粉、调味品、酒类、食糖、罐头、食品添加剂、电烤箱、纸尿裤、卫生巾（含卫生护垫）、学生用品、农用薄膜、皮鞋、卫生纸、铅酸蓄电池、玩具、沙发、给水用聚乙烯（PE）管材、可移式通用灯具的不合格产品检出率低于5%；饮料、焙烤食品、冷冻饮品、童车、吸油烟机、锁具、电动工具（电钻、电锤）、家用太阳能热水系统、家用卫生杀虫用品、消防应急灯具、电热水壶、弹簧软床垫、硬聚氯乙烯（PVC-U）管材、红木制品、家用燃气灶的不合格产品检出率介于5%至10%之间；童鞋、电冰箱、旅游鞋、电池、定配眼镜、家用燃气快速热水器、家用洗涤剂、家用电动洗衣机、旅行箱包、无规共聚聚丙烯（PP-R）管材、木制家具、皮肤及毛发护理器具、办公椅、自行车、电动自行车、自镇流荧光灯、电饭锅、烟花爆竹的不合格产品检出率介于10%至20%之间；不合格产品检出率高于20%的有：儿童家具，23.2%；自镇流LED灯，28.8%；储水式电热水器，32%；净水器，33.3%；簇绒地毯，34.5%；轮滑鞋，41.9%；电磁灶，92.3%。
所抽查的轻工产品类别中，合格率为100%的占9.5%，在95%~100%之间的占30.2%，在90%~95%之间的占23.8%；在80%~90%之间的占27%，低于80%的占9.5%。合格率低于90%的产品占36.5%，所占比例偏大。
在上述检测的产品中，小型企业的产品存在质量问题的普遍较多。轻工行业的一大特点是中小型企业比例较大，而这些企业中有相当一部分是家庭作坊，为了降低成本，使用老旧的设备进行生产，原材料和生产过程中的质量控制也比较薄弱，产品质量往往得不到保障。相关方应在资金和技术方面加大对小型企业的扶持力度，提升轻工产品的整体质量。
2.热点轻工产品质量安全情况
食品、家用电器和儿童用品等轻工产品的质量一直受到重点关注。2015年食品相关管理机构加大了日常监管、抽检监测和重点品种、地域及环节的治理力度；企业不断加强原材料、生产过程等方面的管控，并积极采用先进技术，食品安全整体形势稳中趋好，食品抽检样品合格率为96.8%，比2014年升高2.1%。食品质量安全方面存在的主要问题有农兽药残留不符合标准、含有非食用物质、微生物污染、超范围和超限量使用食品添加剂、重金属污染等。
家用电器中，整体质量偏低的产品类别有储水式电热水器、净水器和电磁灶等。储水式电热水器存在的主要问题是能效等级和额定容量不符合要求，净水器在电源线连接和外部软线、整机卫生安全方面存在问题，电磁灶主要是端子骚扰电压、电磁辐射骚扰、能效等级不符合要求。
由于儿童缺乏对自身安全的防范意识，所以儿童用品的安全质量备受关注，儿童玩具是最先实施召回制度的产品。在儿童用品中，儿童家具的整体质量偏低，童鞋的质量也存在一些问题。儿童家具的突出质量问题是产品结构安全和警示标识不符合要求、可迁移元素和甲醛释放量超标。童鞋主要是感官质量、剥离强度、耐磨性能、游离甲醛、成型底鞋跟硬度/外底硬度、拉伸强度、围条与帮面粘附强度、皮革中Cr（Ⅵ）等指标不符合要求。由于儿童家具和童鞋的质量问题较多，相关机构加大了对该类产品的监管力度，2015年这两种产品的质量有明显提高。
3. 消费安全体系进一步完善
2015年3月11日，国务院出台《深化标准化工作改革方案》，进一步推动标准化在保障产品质量安全、促进产业转型升级和经济提质增效等方面发挥重要作用；2015年5月8日国务院发布《中国制造2025》，首次提出“质量为先”；2015年10月1日新修订的《食品安全法》实施，这部新法被各界称为“史上最严的食品安全法”，涉及了保健食品、网络食品交易、食品添加剂等当前食品监管中存在的难点问题，以及让损害消费者利益的商家承担连带责任。新法更加全面、严格地对食品安全进行保障。
2015年12月21日，质检总局发布《缺陷消费品召回管理办法》，并将于2016年1月1日起实施。该办法涉及的轻工产品有家用电器、照明电器、电动工具、儿童文具、儿童饰品、儿童用塑料制品、儿童家具、儿童用纸制品、儿童用皮革、儿童游艺设施、儿童鞋类和其他儿童用品。对缺陷消费品实施召回管理是加强消费品安全监管的重要措施，建立健全召回制度可以加强产品质量的事后监管，完善了监管措施。

在产品安全强制认证方面，从2015年9月1日起，未获得强制性产品认证证书和未标注强制性产品认证标志的机动车儿童乘员用约束系统，不得出厂、销售、进口或者在其他经营活动中使用。
全社会质量意识的提高也促进了企业质量主体责任意识的不断增强，轻工企业积极通过技术创新、提高管理水平和劳动者素质等来提高产品的质量安全；相关政府部门不断创新监管措施、加大监管力度，完善事中事后监管，特别重视对关系群众健康和安全的产品的质量监管，不断扩大重点监管产品的种类，消费安全体系从全方位进一步完善。
（五）品牌建设
2015年，轻工行业品牌发展水平不断提高，2015年共有海尔、青岛啤酒、茅台三家企业进入世界品牌500强，全球排名均有明显增长，共有135家轻工企业进入中国品牌500强，占27%，共有21家企业进入工信部发布的2014年工业品牌培育示范企业名单，占总数的21.6%。

全国轻工行业品牌建设工作持续加强，以消费品产业发展为样本，积极推动国家品牌建设与产业支撑选择、品牌生态系统研究、品牌属性研究与代际划分等理论研究，推动新媒体视角下品牌生态系统的应用实践，搭建新媒体平台推动品牌发展，推动精准营销的可持续化，开发大数据分析产品服务轻工企业。以中国轻工业信息中心品牌实验室为基础，联合华中科技大学、中国传媒大学、中国人民大学、清华大学、北京大学五大高校品牌研究专业，建立整合品牌评价、品牌孵化、品牌推广、品牌交易和品牌培训为一体的品牌培育解决方案。
八、科技能力提升
（一）科技进步
目前轻工行业共有国家重点实验室14个、国家工程实验室7个、国家工程（技术）研究中心20个、全行业国家级企业技术中心162个，比“十一五”末增加47个，占全国13.6%。一批重大国家“十一五”科技支撑计划项目、国家“十二五”科技支撑计划项目、攻关、技术改造项目顺利实施。制笔行业中性墨水、水性墨水、中油墨水及笔头用不锈钢材料和笔头精密加工设备，塑料的超临界CO₂微发泡制备技术，制糖行业水封闭循环利用技术已得到突破。酿酒、制鞋、五金等劳动密集型行业加快装备升级改造，造纸装备、食品加工装备、塑料加工装备、皮革和皮革制品加工装备等装备自主化水平不断提高。家电、造纸等行业机器替代人工步伐加快。“十二五”期间，全行业获国家科学技术奖43项，获中国轻工业联合会科技奖785项。海尔集团、九阳、娃哈哈集团、玖龙纸业、岳阳林纸、金猴集团、宝恩皮革集团等7家企业成为工信部开展两化融合管理体系贯标试点企业。
召开了全国轻工业科技大会，发布《轻工业技术进步“十二五”发展指导意见》《“十二五”轻工行业重点推广技术目录》《“十二五”轻工行业重点共性关键技术研发项目指南》，评选表彰86家“十一五”轻工业科技创新先进集体、114位先进个人。组织家电、塑料、造纸、皮革等多个行业编制本行业技术路线图或技术进步工作指导意见。组织电池、皮革、塑料和洗涤用品行业协会向发改委上报23个产业化项目，其中10个项目得到中央预算内资金支持，3个项目得到技改资金支持。
表8-1 2015年度中国轻工业联合会科学技术发明奖一等奖获奖项目
	序号
	项目名称
	完成单位名称

	1
	工业木质素及植物抽提物高效利用关键技术
	北京林业大学、中南林业科技大学、广西南宁绿园北林木业有限公司、华南理工大学、湖南远航生物科技有限公司

	2
	重要脂溶性营养素超微化制造关键技术创新及产业化
	浙江新和成股份有限公司、浙江大学、宁波工程学院、浙江新维普添加剂有限公司、北京化工大学

	3
	基于交联网络的相变复合材料关键技术及产业化
	大连工业大学


表8-2 2015年度中国轻工业联合会科学技术进步奖一等奖获奖项目
	序号
	项目名称
	完成单位名称

	1
	皮革污染源头控制及循环经济关键技术集成应用工程
	中国皮革和制鞋工业研究院、兴业皮革科技股份有限公司、陕西科技大学、中国皮革和制鞋工业研究院（晋江）有限公司

	2
	高精密陀飞轮机械表研发与产业化
	天津海鸥表业集团有限公司

	3
	汽车用高性能磷酸铁锂动力电池研发与应用
	浙江天能能源科技有限公司

	4
	乳品产业卓越质量管理与安全控制技术创新及应用
	北京三元食品股份有限公司、北京中大华远认证中心、黑龙江省完达山乳业股份有限公司

	5
	低聚异麦芽糖产业化关键技术及应用
	保龄宝生物股份有限公司、中国科学院天津工业生物技术研究所、内蒙古蒙牛乳业（集团）股份有限公司、中国科学院微生物研究所

	6
	芳香族氨基酸及衍生物关键技术研究与产业化
	天津科技大学、河南巨龙生物工程股份有限公司、山东阳成生物科技有限公司、南京大学

	7
	生麦曲自动化生产系统技术
	会稽山绍兴酒股份有限公司    绍兴精功机电有限公司

	8
	我国典型香型优质白酒酿造机制解析及其关键技术产业化示范
	江南大学，中国食品发酵工业研究院，中国科学院成都生物研究所

	9
	欧洲A+++家用空调高能效控制技术研究与应用
	广东美的制冷设备有限公司

	10
	大型饲料加工装备与成套系统的研发及规模化、国际化应用
	江苏牧羊控股有限公司、江南大学、南京理工大学、四川特区投资集团有限公司

	11
	微型喷雾泵智能制造关键技术及产业化
	江南大学、无锡圣马科技有限公司

	12
	全配光自镇流LED灯
	浙江阳光照明电器集团股份有限公司

	13
	多能复合热水系统优化节能关键技术及应用
	广东万和新电气股份有限公司、顺德职业技术学院、广东万和电气有限公司、华中科技大学、佛山市顺德区研究生教育发展中心

	14
	《家用和类似用途电器的安全 整体厨房器具的特殊要求》国家标准
	中国家用电器研究院、海尔集团公司、博西华电器（江苏）有限公司、宁波方太厨具有限公司、杭州奥普博朗尼厨卫科技有限公司


（二）专利发明
据不完全统计，截止2015年12月末，家电、造纸、皮革、电池、食品等轻工行业累计专利公布数量3926327件，其中数量较高的行业包括，金属轻工制品制造1309375件、食品相关行业708588件、家电行业604248件、钟表眼镜日杂类529066、家具制造378151件。
2015年轻工行业专利公布数量708370件，公布专利总数较2014年大幅增加。其中，发明专利358864件，实用新型专利349506件，发明类专利构成比例略高于2014年度。（见图8-1）。
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图8-1 2011-2015年轻工行业申请专利数量情况
按轻工行业分类，2015年五金行业公布专利数量最多，全年共公布专利237850件，占全行业的33.58%。钟表眼镜及日杂行业位居第二位，全年公布专利100195件。此外，家用电力器具及照明器具制造业、造纸业两大行业全年公布专利数量占比也超过了10%，具有一定的行业优势。2015年主要行业公布专利数量见下表。

表8-3  2015年按轻工行业分类主要行业公布专利数量表

	序号
	轻工行业
	全年公开的专利数（件）
	同比

	1
	金属工具及金属制轻工制品制造
	237850
	21.51%

	2
	钟表、眼镜及日用杂品制造
	100195
	27.04%

	3
	电池、家用电力器具及照明器具制造业
	99399
	19.29%

	4
	造纸及纸制品业
	71623
	18.75%

	5
	农副食品加工业
	61702
	33.31%

	6
	家具制造业
	57757
	31.56%

	7
	酒、饮料和精制茶制造业
	57378
	29.56%

	8
	文教、工美、体育和娱乐用品制造业及本册印制
	50171
	32.97%

	9
	玻璃、陶瓷制品制造
	45823
	26.11%

	10
	油墨、动物胶及日用化学产品制造
	37115
	25.27%

	11
	塑料制品业
	28919
	25.53%

	12
	食品制造业
	26901
	25.91%

	13
	皮革、毛皮、羽毛及其制品和制鞋业
	15654
	34.57%

	14
	轻工通用设备及生产专用设备制造业
	9685
	32.33%

	15
	自行车制造及非公路休闲车制造
	8525
	22.87%

	16
	木、竹、藤、棕、草制品业
	1910
	57.46%


从不同地区分析，2015年我国轻工行业申请的专利主要集中在江苏、广东、浙江、山东、安徽、北京、上海等地区，前十地区合计申请专利数量占到全国的66.46%。其中，江苏、广东、浙江、山东、安徽等18个地区2015年申请专利数均超过10000件。此外，台湾、香港、澳门三地区2015年申请专利数分别为5704件、814件和19件。
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图8-2   2015年度轻工行业专利公布数主要地区占比情况

从申请人分析，2015年在全国公开专利数量排名前50位中，轻工企业及院校占有14席位,其中美的集团股份有限公司全年公开专利4665件，仅次于国家电网公司，位居第二位，由于美的旗下的专利是分散申请的，如将其所有相关申请人公开的专利数量进行合计，有问鼎轻工企业专利发布数量第一的可能；珠海格力电器股份有限公司全年公开专利2817件，位于第三位。
表8-4  2015年全国前五十名专利公开人中轻工企业及院校公开专利情况表
	序号
	申请人名称
	全年申请专利数（件）
	排名

	1
	美的集团股份有限公司
	4665
	2

	2
	珠海格力电器股份有限公司
	2817
	3

	3
	广东美的制冷设备有限公司
	1498
	4

	4
	江南大学
	1454
	5

	5
	佛山市顺德区美的电热电器制造有限公司
	1002
	10

	6
	海洋王照明科技股份有限公司
	791
	16

	7
	合肥美的电冰箱有限公司
	783
	18

	8
	合肥华凌股份有限公司
	640
	26

	9
	广东美的暖通设备有限公司
	608
	29

	10
	陕西科技大学
	573
	32

	11
	海尔集团公司
	553
	36

	12
	深圳市华星光电技术有限公司
	534
	40

	13
	青岛海尔股份有限公司
	521
	41

	14
	广东美的厨房电器制造有限公司
	496
	45


（三）节能减排
2015年，轻工行业在节能减排、淘汰落后产能方面做了大量工作，完成了工信部的年度淘汰任务指标并比计划有所增加。在节能减排和淘汰落后产能方面，5年来，组织专家对各地报送的轻工清洁生产示范项目进行评审，其中35个重点示范和推广项目、9个高风险污染物削减行动计划项目获得了国家财政专项资金的支持。配合工信部发布造纸、发酵、酿酒、制糖、皮革、电池、制盐等7个行业的46项先进适用节能减排技术指南。完成轻工行业能源管理中心实施方案编制并由工信部发布。向工信部推荐23个清洁生产技术应用案例，3家生态设计示范企业。组织塑料、日化等5个行业申报国家鼓励开发使用的有毒有害原料（产品）替代品的工作，10余种原料或产品列入目录。向发改委、工信部推荐百余项节能减排、低碳、节水技术、重大环保技术装备等，推荐的6个两化融合促进节能减排项目列入工信部首批重点推进项目。受工信部委托，参与《绿色制造工程实施方案》、《重点行业挥发性有机物削减行动计划》、《水污染防治重点工业行业清洁生产技术推行方案》等的编制工作。受国家发改委委托，提出淀粉糖等12个重点行业清洁生产评价指标体系编制建议。
组织造纸、皮革、电池、发酵、酿酒等14个重点行业开展“十三五”节能减排形势分析研究，对轻工重点行业污染物排放标准执行情况、VOC排放、能源消耗等情况进行调研，在浙江桐乡崇福镇召开了全国毛皮行业清洁生产现场会。皮革协会组织编制《制革行业节水减排技术路线图》。室内装饰协会组织制定《对室内环境活性炭净化效果评价标准》、《室内环境净化治理通用技术规范》。照明电器协会组织完成《中国逐步淘汰白炽灯的建议方案》，配合有关部委制定中国逐步淘汰白炽灯路线图。饮料协会连续多年开展节水、节能优秀企业评价考核工作。
（四）淘汰落后
对发改委《国家重点推广的低碳技术目录（征求意见稿）》、工信部《企业绿色采购指南（征求意见稿）》、环保部《皮鞋及毛皮加工业污染防治可行性技术指南（征求意见稿）》、发改委《合成革、电池行业清洁生产评价指标体系（征求意见稿）》、工信部《废旧蓄电池回收管理规范（征求意见稿）》、环保部《环保综合名录（2015年版征求意见稿）》、新《环境保护税法》、《再生铅行业规范条件》（征求意见稿）、《淘汰落后产能办法（征求意见稿）》、《危险废物填埋污染控制标准》（征求意见稿）等节能环保相关政策、指南、标准等提出行业意见。

轻工行业淘汰落后产能，对完成“十二五”节能减排任务、化解产能过剩、优化市场结构起到积极作用，是推动轻工行业产业转型升级的重要举措。
（五）标准编制
2015年轻工标准体系进一步完善。5年来共组织制定1752项标准，其中国家标准694项，行业标准1058项。制定国家军用标准25项。轻工标准总数达到5368项，其中国家标准2262项，行业标准3106项。围绕《消费品工业“十二五”标准体系建设方案》确定的重点领域，在消费品安全、有害物质检测等重点领域制修订了一批标准，进一步优化了标准体系结构，带动了标准整体水平提升。
标准化技术机构进一步健全。组织制定并发布了《全国轻工行业专业标准化技术委员会管理暂行办法》。新组建成立了文具、食品加工机械、蜡制品、制伞等4个全国专业标准化技术委员会和智能家电等11个分技术委员会。目前，轻工已有全国专业标准化技术委员会50个，分技术委员会86个，轻工绝大部分领域的标准化工作有了坚实的组织保障。
国际标准化工作有所突破。承担国际标准化组织ISO/IEC的技术机构秘书处5个，主席3人，副主席2人次，主席顾问3人。秘书6人，国际标准项目召集人14人，消费品领域专家注册为国际标准化专家150人次。轻工业主导提出制修订的国际标准提案共28项，集中在钟表、烟花爆竹、表面活性剂、制鞋、玩具、香化、照明、家电和家具行业等具有传统优势和特色的领域，在将国内标准与国际标准积极对接的同时，更加重视将中国的标准思想与内容输送到国际标准中去。
（六）两化融合
中国轻工业联合会在工信部指导下，联合广东省轻工业协会在广州召开了“消费品及零售行业创新及互联网+论坛”；联合厦门市经信局、福建省工业合作协会、工信部赛迪研究院等在厦门召开了“消费品及零售行业创新及互联网+论坛”；联合海尔集团共同承办工信部 “消费品工业智能制造现场交流会” 等。
组织开展了“婴幼儿配方乳粉行业产品质量安全追溯体系规范”标准研制工作，分别完成了送审讨论稿，召开了专家评审会，完成报批稿，通过了中轻联组织的标准复核审查并向工信部报批。开展了两化融合管理体系贯标试点工作，联合家电协会、塑料协会、钟表协会、制笔协会、日用杂品协会、皮革协会、山东轻工集体企业联社等，推荐了奥康鞋业、永高股份、今世缘酒业、罗西尼、安硕、天堂伞业等20家企业参加工信部2015年贯标试点工作。与中国电子技术标准化研究院合作，联合申请了智能制造综合标准化与试验验证系统项目“工业大数据服务标准化和试验验证系统”课题。参加了《2014中国信息年鉴》编辑工作，编撰完成了“2014-2015年轻工行业信息化发展概况”。组织中国优秀首席信息官的推荐工作。
九、行业公共服务
2015年中国轻工业联合会及各行业协会努力发挥桥梁纽带作用，积极反映行业诉求，保护行业发展利益；积极组织、参与各类型行业活动，指导、服务各地区轻工产业健康发展，科学评价行业与企业发展成就，引导加快转型升级，不断丰富行业服务平台，为轻工行业发展保驾护航。
（一）反映诉求
中国轻工业联合会积极反映行业情况与企业诉求，向国务院及有关部委争取扶持政策。12月4日国务院马凯副总理、王勇国务委员听取了轻工行业调研情况汇报及轻工行业稳增长的政策建议。在国务院领导的直接关心下，中轻联提出的多个政策建议得以采纳，为轻工行业稳增长起到重要支撑作用。 
此外中轻联为相关部委提供大量决策参考信息。2015年通过信息直报系统向国家部委报送行业信息545篇，向工信部报送信息专报49篇。上报信息涉及结构调整、产业转移、贸易摩擦、市场运行等多个方面，较好地维护了行业利益，并为国家制定政策提供参考。
（二）区域合作
中轻联发挥行业组织作用，支持各地区轻工业加快发展。2015年积极推进和落实与宁夏政府签署战略合作框架协议，召开了产业对接会，在产业集群建设、发展清真食品等方面予以支持；中国轻工业信息中心承担新疆自治区轻工业十三五发展规划等课题研究任务；中轻联还积极参与“一带一路”、长江经济带和京津冀协同发展等战略实施，深入调研，提出建议，推进轻工业国际产能合作。
（三）企业评价
为进一步推广骨干企业先进经验，引领产业转型升级，中国轻工业联合会在2015年继续开展“轻工行业十强企业”、“中国轻工业百强企业”评价工作。“行业十强”企业评价工作由企业自愿申报、行业协会推荐，协会对企业数据进行初步审核后上报中国轻工业联合会，中国轻工业联合会对主营业务收入、利润总额、主营业务收入利税率及主营业务收入增速等四项主要指标，按统一指标体系进行评价。“百强企业”评价是从市场拓展能力、创收盈利能力、绩效价值能力、财政贡献能力、电子商务能力、研发投入能力、成长潜在能力七个方面对企业竞争力水平进行综合评价。
经评价，42个行业中共428家企业荣获各自所在行业的十强企业；100家企业荣获中国轻工业百强企业，341家企业荣获中国轻工业专项能力百强企业。6月12日中轻联召开了以“新思路、新驱动、新常态”为主题的“中国轻工业百强企业颁奖盛典暨企业家高峰论坛”，各部委局相关领导出席会议并与著名企业家就“一带一路”战略、全球贸易机遇、中国制造和互联网+等议题进行重点解读。著名经济学家和企业家们到会演讲，大会还发布了《中国轻工业竞争力报告》。评价工作增强了中轻联及各行业协会的凝聚力，得到行业、企业和社会的广泛认可，新华社、人民日报、中国工业报、国际商报、中国证券报、中国经营报及新浪、搜狐网等十余家权威媒体对评价工作进行了报道。
（四）公共平台
中国轻工业联合会组织了建设中国轻工业官方信息平台、轻工业经济运行预测预警平台、轻工业产业集群公共服务平台、轻工业产业创新公共服务平台等四大公共服务平台的建设。各轻工行业协会、地方管理部门也建设了一批面向行业或面向地区的两化融合公共服务平台。这些公共服务平台为促进行业和区域经济的发展，特别是在为中小型企业服务方面，发挥了重要作用。
1．中国轻工业官方信息平台
中国轻工业网（www.clii.com.cn）是中国轻工业联合会官方信息发布平台，是全国轻工行业经济运行情况发布平台、全国规模最大的轻工行业综合信息服务平台（见图9-1）。
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图9-1  中国轻工业网主页
中国轻工业网多年来一直为中国轻工业各类行业组织、各地方行业主管部门、轻工行业科研院所、大中专院校以及数量庞大的轻工制造企业提供大量公益服务，成为国内外轻工行业组织、跨行业沟通交流的优质服务平台。
2015年中国轻工业网建设运营正在由点多面广向精耕细作发展，由互联网平台向移动互联网平台发展，由泛行业平台向企业传播平台发展，强调共建合作，推动信息内容由编辑导向向用户导向转型，推动由数量为主向质量为主转变。
重新规划定位了中国轻工业网微信订阅号、公众号、官方APP的功能定位，逐步明确以数据为导向的微传播主题，同时利用微信功能建立了对会社领导的信息专报，初步实现了数据服务移动化，受到普遍好评。
2．中国轻工业经济运行及预测预警系统平台
根据国务院《轻工业调整与振兴规划》中“建立轻工业经济运行及预测预警信息平台，及时反映行业情况和问题，引导企业落实产业政策，加强行业自律”的政策要求，中国轻工业信息中心承建开发的“中国轻工业经济运行及预测预警系统” （http://www.qgysj.org），为准确把握轻工行业经济运行状况搭建起一个智能化、信息化、科学化的分析、决策支持平台（见图9-2、图9-3）。
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图9-2  中国轻工业经济运行及预测预警系统平台主页
目前系统能够按月度生成中国轻工行业分地区、分行业景气指数，通过景气指数能够直观展现行业运行的冷暖趋势，并通过分指标指数进行更详细的研判。系统支持对产量、进出口、主营业务收入、成本、利润、产成品存货、应收账款、亏损企业数额、主营业务利润率、资产负债率等30个指标进行多维度分析，直观展现数据变化，及时发现异常问题。系统支持对全世界223个国家和地区轻工业进出口情况进行商品级分析，覆盖中国对外8个自由贸易区、东盟、欧盟以及“金砖”四国，直观展现轻工行业对国际市场的进出口变化趋势。
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图9-3  中国轻工业经济运行及预测预警系统整体服务架构
系统还具备自动对进出口异常增长情况进行实时预警的功能，并考虑行业差异，实现预警体系的行业特征定制。目前，该系统已经应用于对国家发改委、财政部、工信部、商务部等相关部委的决策支持工作，并在皮革、自行车、五金、缝制机械、家具、塑料、电池、搪瓷等行业组织及山东、宁夏、四川等省区进行了应用，受到政府、行业及地方轻工管理部门的好评。
3．中国轻工业产业集群公共服务平台
为顺应“互联网+”时代发展趋势，由国务院国有资产监督管理委员会出资、中国轻工业信息中心承建的“中国轻工业产业集群公共服务平台（www.qgcyjq.org）”目前已经建成上线，它是第一家由政府搭建，面向全国轻工产业集群的公共服务平台（见图 9-4 ）。
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图9-4  中国轻工业产业集群公共服务平台主页
该平台集成了行业综合资讯、国内外贸易数据、自建集群平台、自建企业平台、信息统计直报、产品技术标准、电子商务合作、产业供应链、物流信息等多种功能，是多功能的专业性管理服务平台。可有效加快企业、消费者与行业组织之间的联通互动，加大企业的宣传推广力度，提高轻工行业产业集群的综合管理服务水平
该平台通过中国轻工业产业集群公共服务平台（总站）、行业或地区管理服务平台、产业集群站点、企业站点四位一体，将企业、集群信息有机联系起来。通过行业/地区管理平台，把产业集群从行业和地区两个维度进行了对比，宣传。
各地产业集群和重点企业可以利用该平台建设独立网站，对外整体展示集群和拓展信息沟通渠道（见图 9-5）。
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图 9-5  独立集群站点主页框架效果图

该平台的建设，将成为轻工产业集群“强化管理的平台、沟通互联的平台、合作发展的平台”，必将加快提高轻工产业集群的服务水平。
4．中国轻工业产业创新公共服务平台
为促进企业、学校、科研院所之间的深度合作，全面推进应用研究与产业需求的充分对接，解决轻工行业面临的共性技术难题及择优推荐行业先进技术成果的转化与推广，改变目前国内“政、产、学、研、用、资”之间 “信息不对称、资源不共享、互动不通畅”的现状，配合国家产业结构优化调整，实施创新驱动发展的战略，推动轻工业产业的转型升级 ，经国务院国有资产监督管理委员会立项批准，国家全额财政拨款支持，中国轻工业信息中心承建了 “中国轻工业产业创新公共服务平台”（见图9-6）。
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图9-6  中国轻工业产业创新公共服务平台主页
中国轻工业产业创新公共服务平台是专利信息、科技信息、人才信息、企业信息、招商引资信息、成果评价信息、政务工作信息的统一管理与展示平台。具有创新资源、科技需求、人才资源管理的功能，支持轻工科技奖申报评选，支持轻工标准申报管理，支持轻工重大课题申报管理，支持专利信息检索、分析和预警服务等功能（见图9-7）。
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图9-7  中国轻工业产业创新公共服务平台整体服务架构
目前产业创新支撑平台已完成与国家知识产权局的专利库对接工作，国家所有专利数据每周更新到轻工数据库中，轻工业产学研机构可方便查询（见图9-8）。
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图9-8  轻工专利查询服务平台主页
5．舆情服务
2015年中国轻工业信息中心与人民网舆情监测室共同发布《中国轻工行业舆情发展年度报告》、《中国轻工行业企业新媒体应用报告》，召开《中国轻工行业网络舆情报告2016》发布会暨品牌发言人年度峰会，发布《中国轻工行业网络舆情报告2016》，系统梳理了2015年的“十大热议人物”、“十大营销事件”、“十大舆论焦点”，并对2016年轻工行业的热点话题进行猜想。峰会还颁发了“全国轻工行业新媒体传播创新奖”。该奖项根据轻工行业的企业在2015年度借助新媒体平台做出的创新案例，结合人民网舆情监测室大数据以及行业专家的评判等综合因素推选出来，伊利、雀巢等20家优秀企业获得了该奖项。
通过整合中国轻工行业舆情实验室的传播资源和中国轻工行业品牌实验室的策划咨询资源，共同推进了中国智慧家居产业高峰论坛遵义峰会的成功举办，携手相关行业协会，共同发起对智慧家居产业的研究和研讨，并对三线城市的落地接轨提出了规划建议。项目成果获得了合作单位的广泛认可和当地政府的大力支持。
（五）行业会展
中国轻工业联合会及各行业协会积极发展会展经济，对引导产业结构调整、推动市场消费升级起到重要促进作用。
2015年，中轻联及代管协学会举办的各类展会共42个，展出面积超过267万平方米，其中展会面积超过10万平方米的有11个，展会规模达到世界同类展会前三名的有17个，位居世界同类展会第一名的有5个，位居第二名的有4个。2015年列入商务部重点支持的展会有9个。“中国轻工十大品牌展会”和“中国轻工优秀特色展会”已成为在国内外享有盛誉的标志性展会。
啤酒节已经成为全国轻工行业著名的节庆品牌活动，2016年继续在大连、哈尔滨、长春举办主题活动。以“激情啤酒节，浪漫在大连”为主题在大连举办第17届中国国际啤酒节，参节的中外啤酒企业集团和厂商有100余家，现场展售400余种啤酒品牌，共接待中外游客约150万人，啤酒销量达900余吨。
以“举杯松花江畔，醉美冰城夏都 ”为主题在哈尔滨举办“2015中国﹒哈尔滨国际啤酒节”，吸引中外著名啤酒企业30余家携200多个啤酒品牌参节，设啤酒大篷14座，啤酒花园19家。
以“享受夏日，点燃激情”为主题举办第三届 “中国长春国际啤酒节”，啤酒节共设置8座啤酒大棚和世界啤酒畅饮区、德国啤酒文化区、旅游地产房车联展区等区域。本届啤酒节成为长春举办时间最长、规模最大、啤酒品牌种类最全、活动内容最丰富、群众参与最广泛的一届啤酒盛会。
2015年出境展继续保持增长态势，2015年共举办境内展览会6个，参展企业数5475个，展出面积50.3万平方米。组团参加境外展览27个，参展企业数1068个，展出面积9705平方米。涉及食品添加剂和配料、啤酒、五金、化妆品、缝制设备、医疗设备、照明、鞋类、劳保用品等多个行业。为行业企业了解国际市场发展趋势、扩大产品出口及创汇、参与行业交流、提升企业知名度搭建了平台。
十、发展预测及政策建议
根据对年初行业开局情况调研及综合分析，2016年轻工行业进入深度调整、发展优化期，全年轻工行业发展总体趋势良好，但落后企业淘汰出局及可能引起的职工安置问题需高度关注。

（一）受访企业发展预期
从受访企业对2016年发展预期分布看，36.8%的企业预计2016年会较2015年增长，45.6%的企业预计与2015年持平，17.6%的企业预计2016年会出现下降（见图10-1）。
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图10-1 轻工受访企业2016年发展预期
（二）主要运行数据预测

根据数据模型预测及专家会商，轻工业全年主营业务收入增长６%；行业利润增速将高于主营业务收入增速，预测为8%左右；出口方面，有望在国家政策扶持下，全年轻工商品出口额实现正增长。

（三）中轻联向国家提出的政策建议

2015年中国轻工业联合会及各行业协会、企业家代表认真研究行业发展现状、探讨行业热点问题、反映企业呼声，从不同角度、不同层面提出促进轻工行业健康发展的对策建议。
1、提高轻工产品出口退税率
轻工行业出口大幅下滑，亟待采取有效遏制措施。轻工行业提出928项轻工产品退税率提高至17%，以稳定轻工产品国际市场占有率，同时也稳定轻工行业的总体发展局面。建议对自主品牌产品出口给予相关政策鼓励。
2、调整不合理税费
我国企业所得税税率、增值税税率高于部分发展中国家、 甚至一些发达国家。因此应该进一步调整不合理税费，切实为企业减负。
建议高档手表消费税的税率由20%下调至5%-8%；高档表消费税起征点上调至十万元人民帀；国产表消费税征收环节，改在工厂成本价环节征收。
建议化妆品在流通环节收取消费税，按面膜50元/张，彩妆30元/克，高档护肤品15元/克收取。
建议将啤酒每吨250元消费税的出厂价3000元起征点调高至4000元。
下调部分生皮、生毛皮进口关税。当前我国生皮和半成品进口关税为5%-14%；生毛皮进口关税为10%-20%。由于国际主要皮革及毛皮生产国家大多采取进口零关税或低关税（不超过4%）政策，使得中国皮革产品成本高于国际水平，行业竞争力下降。
免征铅蓄电池消费税。财政部、国家税务总局2015年1月26日曾联合下发《关于对电池涂料征收消费税的通知》（财税〔2015〕16号,简称《通知》）,提出“自2016年1月1日起，对铅蓄电池按4%税率征收消费税”。这使铅蓄电池行业背负了沉重负担。为发挥铅蓄电池的基础支撑作用，为创新研发增添驱动力，本着扶优的原则，建议对经工信部铅蓄行业准入审核通过并予公告的企业，免征电池消费税或实施先征后退。
建议取消企业热电联产自发自用电交纳重大水利工程建设基金及可再生能源电价附加费。
对于为实施提质增效的进口设备，应减免进口关税，减轻企业负担，最大限度地帮助企业增强创新发展的动力。
3、全面落实国家扶持政策，促进行业稳健发展
国家为鼓励发展循环经济，对利用废纸造纸企业，实施废纸增值税退50%的支持政策。目前全国大多数地区都已执行了该政策。但上次向马副总理反映情况的山东华泰纸业公司至今还没有享受到政策优惠，地方税务部门理由是新闻纸属于《产业指导目录》中的限制产品，但实际上产业指导目录是用于指导新上项目的，不应成为增值税返还的前提条件，且广东、安徽、河北等新闻纸企业已经享受到该优惠政策。呼吁国家税务部门能予以协调，支持利用废纸造纸的企业都能享受国家优惠政策。
加强食糖进口管理，受进口和走私冲击，制糖企业持续困难，建议继续执行关税配额外食糖进口实施许可证管理的调控措施，有序、有计划的进口原糖，加大打私力度，杜绝走私糖。尽快启动食糖目标价格管理机制，保持行业稳定健康发展。
在国家加大环保治理力度的大背景下，建议给予环保达标企业更多优惠和政策扶持，如在税收方面给予必要的支持。
4、降低企业抽检负担
规范产品质量监测检验办法，建议由一个部门抽检信息结果共享；对不涉及食品安全和消费者人身安全的轻工产品，减少不必要的行政干预；对通过相关认证的企业恢复免检制度，如产品出现质量问题，按消法及相关法律进行处理。
5、加强知识产权保护，激励创新发展
完善快速维权机制。充分发挥行业协会作用，将行业协会纳入知识产权快速维权工作体系，委托行业协会配合开展知识产权快速审查、快速确权等快速维权工作。鼓励和支持行业协会建立行业知识产权保护联盟。
工商、公安、质检等部门加大对侵犯知识产权和制售假冒伪劣商品行为的查处力度，提高法定赔偿上限。行业协会给予积极配合。将故意侵权纳入企业和个人信用记录，使侵权人付出沉重的代价。

6、进一步鼓励扩大消费

推动健身消费。目前，国家大力提倡全民健身运动，这对提高全民身体素质，推进健身消费具有重要作用。建议在全国范围内尽快推广江苏、山东两省部分地区已经实行的“医保卡”和“健身卡”两卡并卡和一卡通的先进经验，加快在全国启动此项全民大健康行动，以医疗卡内节余资金的20%-30%允许用于健身或购买体育健身器材。同时可采取销售或下乡补贴方式鼓励扩大消费。进一步促进全民健身消费，有利于提高全民身体素质和健康水平，也有利于促进健身器材产业的发展和提升。
7、规范电商发展，保护实体经济
目前，电商发展迅速，但缺乏监管，造成假冒伪劣产品泛滥。应强化对电商的经营监管，出台有关措施，打击制假、售假，保护实体经济发展。加强对电商加大税收管理，严格准入门槛。加大监管力度，实现公平竞争。对假货应追究供应商和经销商责任。
8、加快地方国资企业改革进程，增强企业活力
轻工行业是国际化、竞争性行业，这一特性要求企业经营者必须能够快速应对市场变化、及时做出决策调整。目前，部分地方国有轻工企业管理机制不能适应现代市场经济要求。建议加快地方国有轻工企业混合所有制改革进程，增强适应市场的能力，及早建立充满活力的经营机制，保证国有资产真正能够保值增值。根据工作需要，放开对国有企业的经营管理人员出境参加董事会、技术交流会、国际交流等活动出境次数限制。
（四）轻工行业“两会”代表委员提案建议
2015年全国两会上，轻工行业的全国人大代表、全国政协委员们积极参政议政，围绕着国家科学发展、行业转型升级等方面提出了重要的提案建议。
——关于供给侧改革

全国人大代表、海尔集团轮值总裁周云杰：供给侧改革要转变生产观念
供给侧改革最核心的问题是提供有效供给。供给侧要去库存、去产能，不转变观念很难实现。
全国人大代表、波司登股份有限公司董事长高德康：响应供给侧改革 用“互联网+”思维管理企业

中国制造不能再沉迷于传统的低成本竞争，而要转向重视品牌建设、品质提升、时尚创意和管理创新。生产消费者所需要的产品，企业将成为“供给侧改革”的最大受益者。

全国人大代表、贵州茅台集团董事长袁仁国：未来要把市场瞄准中产阶级

目前茅台酒公务消费已降至1%，茅台目标消费群体已瞄准为庞大的中产阶级，持续推动消费转型。当前茅台集团正在着力推进供给侧结构性改革，深挖海内外市场潜力。其中，针对1.09亿人的中产阶级推进消费转型，创新产品满足大众消费、商务消费、家庭消费和休闲消费。

五粮液集团公司董事长唐桥：抓住年轻人的市场 白酒才有未来

供给侧结构性改革很重要的一个任务，就是减少无效供给，增加有效供给，就是要根据市场需求调整产品结构。白酒未来最大的市场在年轻人，如何抓住年轻人的市场，这个问题有难度，里面既有技术的问题，也有文化习惯的问题。

全国人大代表、海尔集团轮值总裁周云杰：培养品牌国际化要耐得住寂寞
中国制造不要单纯地追求智能制造方面，要以品牌为核心来推动制造的发展。 只有以品牌为核心，中国制造才能有更大的方向。
全国人大代表、格力集团董事长董明珠：供给侧改革首先要解决两大问题 

一是专利保护，让供给侧能够安心于技术研发，不必担心山寨和抄袭，设计和制造更好的国货精品；二是支持国货，使国货脱离低质低价的形象怪圈，打造真正的国货品牌。
全国人大代表、今世缘酒业董事长周素明：白酒企业市场潜能一定是在民间

进行供给侧改革，一定要对消费者有很好的研究，让消费者有好的体验，愿意主动消费，进而形成一个市场，以小见大就能逐步形成全国的动能转换。
——关于行业立法及行业标准

全国人大代表、山西杏花村汾酒集团有限责任公司董事长李秋喜：酒企走出去 需建中国白酒国际标准

要想推动中国白酒大规模进入国际市场，标准是先决条件。中国白酒要走向世界，完善标准化体系建设是必由之路。
全国人大代表、烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司总经理周洪江：企业发力供给侧 要与国际标准接轨

企业在供给侧发力的同时，一定要我们的标准也和国际标准进行接轨。一个是标准要接轨，另一个是完整的技术检测能力，包括信息发布上，一定要跟上时代的要求。
全国人大代表、烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司总经理周洪江：建议进一步完善对葡萄酒监督检测体系建设
新的《食品安全法》出台以后，国家顶层设计基本上已经完成，因为全国涉及的范围比较大，特别是地级市以下的人员正在整合，检测的水平和素质、设备的投入应该尽快的到位，否则的话有可能在实践过程中，可能会造成一定的偏差。

——关于新常态下创新

全国人大代表唐桥：企业不创新就没有生存发展空间
一个企业如果不创新，这个企业就没有生存和发展的空间。特别是传统产业，更需要模式上的创新。在互联网+时代，传统产业需要引进现代技术、管理方式。
全国人大代表、美的集团高级副总裁袁利群：用机器人代替人工
企业发展要充分引入社会创新基因，充分利用互联网、移动互联网等进行商业模式创新。
全国人大代表、海尔集团轮值总裁周云杰：对制造业来讲，应该从大规模的制造走向大规模的定制
家用电器将变为互联的网器，个性化定制将成为产品的发展趋势。建议搭建B2B跨境电商公共平台，互联工厂一方面连着用户，把用户的社群连在一起，一方面倒逼产品从家用电器走向网器。
全国人大代表、湖北稻花香集团董事长蔡宏柱：建议国务院将三峡生态经济合作区纳入长江经济带
为加快推进创业、创新、创富的孵化平台，打造创新高地，推动民族创新、创业，促进国家东、中、西三大区域联动，建议国务院将三峡生态经济合作区纳入长江经济带，对于重大的基础设施建设，予以重点支持。
全国人大代表、太阳纸业董事长李洪信：冬天来了，当休养生息，便于日后跑得更远
要找准自己的发展定位，也就是说我们把脚步放慢一些，把速度减下来，系一系腰带，休养生息，便于以后跑得更快更远。
——关于政策支持

全国人大代表、华泰集团董事长李建华：希望免税政策惠及更多造纸企业

财政部、国家税务总局联合发布的《资源综合利用产品和劳务增值税优惠目录》中提到，符合条件的资源综合利用产品和劳务，可以享受增值税即征即退政策，但在实际执行中，只有安徽省和山东的青岛、潍坊地区落实了，其他地方都没有实施。国内以进口废纸为原料的造纸企业基本都没有享受到这个政策。希望解决造纸行业废纸增值税返还问题，用政策推动废纸利用，以便更好地保护我们宝贵的森林。

全国人大代表、风帆股份有限公司董事长刘宝生：建议出台政策支持传统优势产业转型升级

　  新兴产业国家应去引导，不要再出现过去重复建设、低端竞争等，浪费大量财富，使新兴产业健康有序发展，传统优势产品提升。国家应该在传统优势产业开展转型升级的时候给予政策支持，在新兴产业发展的时候给予指导，防止再次出现产能过剩的情况。

全国政协常委、中国工程院院士石碧：降低原料皮进口关税使其达到合理水平

现在我国对于原料皮进口的关税过高，这样不利于行业生产者和市场消费者。国内生产者购买价格过高的原材料，生产出的产品没有品牌的优势，卖不到一个合适的价格，利润很少，这就影响了生产者投入这个行业的积极性。

全国人大代表、烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司总经理周洪江：国家对新疆运往内地大宗农产品应予以运费补助

新疆把葡萄酒的发展作为一个产业来扶持，但铁路运输的成本比较高。国家应对新疆运往内地大宗的农产品，在运费方面进行一些补助，来促进种植和生产企业有效的对接。

全国政协委员、玖龙纸业董事长张茵：当下的创业者可以充分把握政策优惠
关注小微企业的生存,并希望小微企业能够拥有更好的政策扶持。在贷款方面国家也有相应的政策扶持。

全国人大代表、天能集团董事长：连续四年关注铅蓄电池消费税
通过电池消费税全额退返体现“差异化”，国家可大力发展微型电动车。建立微型电动车技术标准体系。
——关于节能环保

全国政协委员、中山大学食品与健康工程研究院院长刘昕：从源头上遏制重金属排放
重视环境污染带来的食品安全风险，从源头上遏制重金属的排放是土壤污染治理的当务之急。
全国人大代表、安徽迎驾集团总裁倪永培：办企业不能给子孙后代留下遗憾
绿色、共享、协调、开放发展也是企业持续发展的根本。办企业不能给子孙后代留下遗憾，不能危害社会。酿酒行业也存在废水、残渣、废弃物，如果处理不好，就会污染环境，就会给社会带来危害。
全国人大代表、天能集团董事长：连续四年关注铅蓄电池消费税
建议加快规范铅蓄电池回收体系建设，应严格蓄电池准入制度，国家应考虑对非法运营、非规范回收运作、环保治理未达标的蓄电池企业不给予政策支持。其次，落实生产者责任延伸制，建立健全废铅酸蓄电池回收体系。可以积极推进基于物联网技术的铅蓄电池全生命周期监管平台建设，建立专业的监管队伍。

全国政协委员、理文造纸董事局主席李文俊：科技环保将成造纸业新常态
造纸业将更重视市场的发展，采取节能减排等环保措施，同时将提高行业的科技含量。
全国人大代表、波司登股份有限公司董事长高德康：建立和完善废旧纺织品回收再利用体系
加强废旧纺织品产业政策支持及相关法律、标准制定；鼓励回收再利用产学研技术创新和产业集聚，促进产业链生态化；利用“互联网+产业”模式搭建废旧纺织品回收交易平台，优化健全社会回收体系；加强宣传教育，引导消费者践行低碳节俭“零抛弃”生活方式。

——关于“一带一路”建设

全国人大代表、安踏体育董事局主席兼CEO丁世忠，全国人大代表、华侨大学法学院副院长戴仲川：建议支持泉州探索建设伊斯兰金融中心

联名提交《关于支持泉州探索建设伊斯兰金融中心的建议》的议案，泉州探索建设伊斯兰金融中心，不仅有利于推进我国与伊斯兰国家的全面经济合作、搭建海上丝绸之路开放合作桥梁，也有利于树立我国支持伊斯兰传统文化、推进文化融合的形象。

全国政协委员、华坚集团董事长张华荣：“一带一路”为企业走出去提供契机
这一重大战略不仅成为中国构建新时期全方位开放新格局的重要战略，更为中国企业“走出去”拓展经济发展新空间提供了绝佳的契机。企业走出去是市场经济规律驱动下的产物，是不可阻挡的趋势。

全国人大代表、安徽迎驾集团总裁倪永培：走向世界 白酒行业需要有“领头羊”
随着“一带一路”国家战略的推行，作为中华文化的组成部分，白酒走向世界将成为必然，而要走向世界，就需要有代表品牌。
全国人大代表、格力集团董事长董明珠：中国“走出去”的更多的还是技术、品牌、质量和服务
中国有很多好的技术，外界并不是全部了解。 “一带一路”建设，中国“走出去”的更多的还是技术、品牌、质量和服务。
——关于产品质量和安全

全国人大代表、黑龙江完达山乳业董事长王景海：从供给侧提升奶源质量
按照供给侧改革的发展要求，推进奶牛养殖规模化、集约化、标准化，需要有配套的科技人才、技术、设备与服务。一是要全面提升乳制品等畜产品的科技研发和应用水平，引领新兴消费。二是做好技术指导和服务。
全国人大代表、今麦郎食品董事长范现国：针对食品安全科普进社区
建议组织编写通俗易懂的食品安全科普书籍及经典案例说法、组织食品安全公益广告大赛等活动，让更多的人具备食品安全的知识，形成一张更大的食品安全保障网，让一些危害人们身体健康的食品无处遁形。
全国人大代表、河南万果园实业集团黄玉清：保护农村消费者食品安全关键在监管
首先要加强基层食品安全监管执法队伍建设，其次要加大对制售假冒伪劣食品行为的打击力度，严格规范农村食品市场经营行为，防止不合格食品通过非法渠道流入农村，使农村食品市场秩序得到根本性好转。
全国人大代表、贵州茅台集团董事长袁仁国：用“食品安全云”深化质量监管
在未来，茅台将持续改进食品安全管理体系，通过引进“大数据”信息技术建设茅台的“食品安全云”，使公司的风险防控、过程监控更为高效、科学和完善。
全国人大代表、杭州娃哈哈集团有限公司董事长兼总经理宗庆后：实施质量强国战略 推进质量品牌建设
具体建议：加强品牌发展的顶层设计；营造品牌发展的良好环境；创新品牌发展的培育手段；设立质量强国建设专项基金；提升中国品牌的文化内涵。

——关于产业布局

全国人大代表、劲牌有限公司党委书记吴少勋：企业扶贫实际上是帮企业扶贫
农村问题绝不是一个单独存在的问题，实际上跟企业都是紧密相连的。倘若我们消费的基础上不去，甚至是由于农村问题导致社会不稳定，我想这个企业它承载的风险就很大了。
全国人大代表、杭州娃哈哈集团有限公司董事长兼总经理宗庆后：以政策鼓励东部传统产业移到中西部
建议通过一定的财政、税收、信贷等优惠政策，鼓励并加快将东部传统产业向中西部地区转移，让2.9亿务工人员回家乡县城打工。企业能就地生产、就地销售，降低成本；农民工可在当地就业生活，加速实现城镇化。
全国人大代表、海尔集团轮值总裁周云杰：中国企业走出去必须与当地融为一体
走出去的企业在当地必须有一个了解当地消费文化和需求的团队，这个团队能够与企业的供应链资源、产品资源很好地融合在一起。完全本地化意味着，企业必须变成用户驱动的模式，即从产品设计、研发、制造到销售，用户全程参与，形成闭环系统。

全国人大代表、格力集团董事长董明珠：制造业要有扶贫担当
企业不仅仅是追求经济效益，还要勇于承担社会责任。凭借自身的产业优势在扶贫这条路上走得更远，到一些地方建立一些工业基地，带动当地的就业，也是应该融入到这次十三五规划当中去，能够尽自己的能力去做的一件事。

全国人大代表、华泽集团董事长吴向东：趋势投资才是未来
价值投资是过去 趋势投资才是未来。腹背受敌的名酒及畅销酒代理商，目前80%以上处于微利或保本亏损的状态，抱团才能赢。打造“酒业第一生态圈”，在经济新常态下，对酒业这一传统行业进行转型升级，积极投身分享经济、互联网+、工业4.0的时代潮流。
十一、结语

在“十三五”开局之际，中央适时做出加强供给侧改革、实现提质增效的战略部署，李克强总理在两会报告中明确提出要“增品种、提品质、创品牌”，工信部正围绕落实“三品”战略安排具体的扶持政策。轻工行业的供给侧改革势在必行，应结合行业发展实际，做出可操作性的改革举措，通过优化结构、提质增效，破解行业面临的困难与挑战。

要优化品类结构。2015年中国轻工业进口额达1289亿美元，轻工企业应认真分析进口产品的品类结构，将这部分产品的国产替代作为提升方向，争取实现部分产品替代进口的目标，扩大企业的市场空间。

要优化企业结构。产业集中度提高、落后企业淘汰出局是产业发展的必然趋势。由于2016年行业形势依然不够乐观，部分2015年亏损的企业将面临更大的挑战。对于非公有经济占主体的轻工行业，不大可能由国家大规模出资来安置下岗职工、去除僵尸企业，但优胜劣汰的市场竞争机制将推动企业结构进一步优化。

要优化区域结构。近年来在国家中部崛起、西部开发等总体战略部署下，轻工业区域结构不断优化。但要放眼全球产业发展大局，追随国家“一带一路”战略，考虑轻工产品走出去以及到海外生产的全球布局。2015年我国向“一带一路”国家出口轻工产品1565亿美元，占全部出口的26%。“一带一路”国家市场未来发展空间巨大，轻工企业一定要放眼全球，在优化全球产业布局过程中赢得更大的发展空间。

要优化产业链结构。企业要合理调整产品结构，使产业链条优化发展。此外，还要创造新产品、延展产业链。企业要践行“开放”、“共享”的发展理念，通过国际合作与分工，共同打造行业的高端价值链。

一年之计在于春，五年之计在于开局之年。在“十三五”开局之年的春天，轻工行业将以中央提出的“创新、协调、绿色、开放、共享”五大发展理念为指导，积极变革进取，做好“四个优化”，为全面建成小康社会做出更大的贡献！
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